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Wprowadzenie

Czas wolny jest jedng z podstawowych kategorii ekonomicznych, jednak
do chwili obecnej nauki ekonomiczne nie wypracowaly spdjnej teorii doty-
czacej wartoSci i znaczenia czasu wolnego, ktéra by uwzgledniata i w synte-
tyczny sposob opisywala zlozono$¢ zjawiska. Bez watpienia podstawowym po-
wodem takiej sytuacji jest fakt, iz wycena czasu wolnego jest niezwykle trud-
na i problematyczna. Wszystkie dotychezas wykorzystywane metody sg zna-
czaco obarczone wieloma wadami. Celem pracy jest rewizja dotychczaso-
wych metod i wskazanie nowego, a jednoczesnie precyzyjnego narzedzia, kto-
re mogtoby stuzy¢ do wyceny tego specyficznego dobra.

W badaniach nad wycena czasu wolnego dominuje metodologia wywodzga-
ca sie z teorii wyceny débr nierynkowych. Podej$cie eksperymentalne stano-
wi novum w tej dziedzinie — mozna sie natkngé¢ zaledwie na dwa przepro-
wadzone eksperymenty [Dickson, 1999, Blumkin et al., 2009] o podobnej tema-
tyce, ktore jednak odwolywatly sie jedynie posrednio do badan czasu wolne-
go. GIéwnym przedmiotem analizy w tych pracach bylo zbadanie elastycznos-
ci ptacowej wysitku podczas pracy. Uzycie metod eksperymentalnych moze
uwiarygodnié¢ dotychczasowe podejscie i sta¢ sie komplementarne wobec in-
nych stosowanych metod.

Proby przeprowadzenia badan w dziedzinie mierzenia wartosSci czasu wol-
nego przy uzyciu eksperymentu podjeto w 2007 roku w ramach kursu Ekono-
mii Eksperymentalnej na Wydziale Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu War-
szawskiego. Pierwszy autorski eksperyment skonstruowano i zrealizowano
w roku 2008. Po przeanalizowaniu wynikéw i dokonaniu wielu poprawek me-
todologicznych przeprowadzono drugie badanie (kwiecien 2009), a wyniki
obu eksperymentow przyréwnano do badania referencyjnego przeprowadzo-
nego metodg wywodzacg sie z teorii wyceny dobr nierynkowych — Contin-
gend Valuation Method (CVM).

Czas wolny jest istotnym czynnikiem w wielu aspektach zycia gospodar-
czo-spolecznego, m.in. w ubezpieczeniach przy okreslaniu kwoty rekompen-
sat powypadkowych [Ireland, 2001], w teorii podziatu pracy w gospodarstwie
domowym, a takze w tematyce rynku pracy, np. w dziedzinie okres$lania ptacy
progowej. Odpowiednie badania w tej dziedzinie moglyby mieé¢ istotne zna-
czenie dla rozumienia i okre$lania stanu roéwnowagi na rynku pracy, teorii
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motywacji i ekonomii dobrobytu. Prowadzone badania empiryczne skupiaja
sie przede wszystkim na analizowaniu determinant placy minimalnej, co —
zdaniem autora — nie jest do konca wtasciwe, gdyz wiekszo$¢ zidentyfikowa-
nych wspoéiczes$nie czynnik6w wplywa nie na wynagrodzenie, a na warto$é
czasu wolnego, ktora z kolei jest jedng ze zmiennych istotnych dla ustalenia
placy progowej. Istnieje potrzeba stworzenia spdjnej teorii zaleznoSci ceny
czasu wolnego i minimalnej stawki ptacy, w ktorej réznica tych wartosci
wydaje sie by¢ pewna, dotagd niesprecyzowang zmienng, charakteryzujgca
prestiz i odpowiedzialno$¢ wykonywanej pracy. Wyplata nie musi mie¢ tylko
wartos$ci finansowej, inaczej wolontariat nie miatby podstaw by istnieé¢. Wy-
plata moze byé samopoczucie, prestiz, samoocena, doSwiadczenie, a nawet
moze by¢ nig sygnal — dodatkowa pozycja w CV. Badanie tego niefinansowe-
go parametru jest szczegoblnie istotne w Swietle badan rynku pracy. Ekonomia
eksperymentalna mogtaby staé¢ sie uzyteczna w konstruowaniu badan tego
obszaru.

1. Metodologia wyceny czasu wolnego

Wycena czasu wolnego to zagadnienie metodologicznie skomplikowane
i nastreczajace wiele trudnosci. Czas wolny nie jest bowiem dobrem rynko-
wym i nie jest tez przedmiotem wymiany. Istnieje kilka sposoboéw oszaco-
wania wartosci czasu wolnego. W wielu z nich metodologia zaczerpnieta jest
z metod badan nad warto$cig dobr nierynkowych. Metody wyceny czasu wol-
nego dziela sie na posrednie i bezposrednie [Zylicz, 2007b]. Obie obcigzone sa
szeregiem niedoskonatosci. Metoda eksperymentalna powstata w celu wyeli-
minowania wspomnianych obcigzen. Jest ona wolna od problemu deklara-
tywnos$ci, nieodpowiednich zatozen i ztego doboru surogatu.

1.1. Problemy metodologiczne badan nad wyceng czasu wolnego

Klasyczne metody wyceny dobr nierynkowych opierajg sie na badaniu
wartosci dobra poprzez obserwowanie wartoSci jego surogatu lub poprzez
zbieranie deklaracji os6b o postrzeganej warto$ci badanego dobra. Zazwy-
czaj tego typu analizy oparte sg na badaniach ankietowych metodg CE (Choice
Experiment) lub CVM (Contingent Valuation Method). W metodach ankieto-
wych wyceny débr nierynkowych bardzo duzg role odgrywa rodzaj oraz forma
zadanego pytania. Niewielkie réznice w sformutowaniu pytania moga w zna-
czgcy sposob zmienié oszacowang warto$é czasu wolnego. Istniejg cztery pod-
stawowe, najczesciej stosowane miary dobrobytu, na jakie przekiadajg sie
rodzaje pytan badawezych. Zwykle analizuje sie je w dwéch niezaleznych po-
dziatach.

Pierwszy, najbardziej rozpowszechniony jest podziat sktonno$é do zaplaty
(Willingess-To-Pay, WTP), ktéra obrazuje ile respondent jest sktonny zaptacié
za dany stan lub dobro, oraz skionno$é do akceptacji (Willingess-To-Accept,
WTA), czyli kwota, jaka osoba jest skfonna zaakceptowaé w zamian za utrate
danego stanu lub dobra. W teorii te dwie kwoty powinny by¢ sobie rowne, jed-
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nak jak dowodzg badania praktyczne [Zwerina et al., 1996], realna réznica po-
miedzy tymi miarami moze by¢ w badaniach nawet pieciokrotna (jest to tak
zwany dysparytet WTP/WTA). Znane jest wykorzystywanie tej zaleznoS$ci
w polityce prowadzonej przez sprzedawcow. Bardzo czesto produkt mozna
kupié i uzywaé z mozliwosScig zwrotu po pewnym czasie. W ten spos6b oddzie-
la sie moment decyzyjny od momentu dokonania platnos$ci i sprowadza
moment zakupu do problematyki WTA, po upltywie tego okresu [Czajkowski,
2003]. Statystycznie rzecz biorac tylko nieliczne produkty sg zwracane do
sklepow.

Drugi podzial polega na wyréznieniu zmiany ekwiwalentnej (equivalent
variation, EV), okreS§lajagcej kwote, jakg dana osoba ptaci (dostaje), aby pozo-
sta¢ na takim poziomie dobrobytu, jak po zwiekszeniu (zmniejszeniu) sie ilos-
ci lub zwiekszeniu (zmniejszeniu) jakosci dobra oraz zmiany kompensujacej
(compensating variation, CV), ktéra z kolei przedstawia kwote, jakg dana oso-
ba placi (dostaje), aby pozosta¢ na takim poziomie dobrobytu, jak przed
zwiekszeniem (zmniejszeniem) sie ilo$ci lub zwiekszeniem (zmniejszeniem)
jakosci dobra [Vartia, 1983].

Przenikanie sie zdefiniowanych miar i podzialéw sprawia, ze nie nalezy
stosowac¢ jednoczes$nie tych dwoch terminologii. W dalszej czesci tej pracy, ze
wzgledu na wieksza jednoznacznos$é pojeéiich przystawanie do charakterysty-
ki badanego dobra, jakim jest czas wolny, uzywa sie terminologii WTA/WTP.

W celu poprawnego skonstruowania pytania badawczego, nalezy przesle-
dzié z czego wynikajg réznice w WT'P i WT'A w odniesieniu do charakterystycz-
nego dobra, jakim jest czas wolny. Ten dysparytet moze by¢ powodowany
przez wiele czynnikéw. Pierwszym jest niepewnos$¢é wobec przysziej wartosci
dobra. Jak udowodniono [Hoehn i Randall, 1987] warto§¢ WT'A moze by¢ zna-
cznie wyzsza ze wzgledu na lepszg znajomos$¢é posiadanego dobra przez re-
spondenta, niz w przypadku WTP, gdzie dobro dopiero ma by¢ nabyte. Jest to
spowodowane tym, ze w przypadku WTA chodzi o rezygnacje z pewnego dob-
ra, czyli zmniejszenie posiadanej uzytecznosci. W badaniu doébr prywatnych,
badani majg Swiadomos$é tego, z czego rezygnujg. Natomiast w przypadku
WTP badani nie potrafig przewidzie¢, jak wiele uzytecznoSci przyniesie im
dane dobro, a wiec czy jest ono warte swojej ceny. Zdaniem autora ten aspekt
nie ma wielkiego wplywu na wycene czasu wolnego, gdyz jest to dobro niema-
jace znamion nowos$ci i dobrze poznane przez kazdego ankietowanego.

Drugim sposobem na wyja$nienie réznic w tych wartosciach jest teoria
strategicznego manifestowania [Brookshire i Coursey, 1987], wg ktorej re-
spondenci nawet w anonimowych badaniach dzialajg strategicznie i prébuja
manifestowaé, co chcieliby uzyskaé. Ma to szczegbélne znaczenie dla omawia-
nego dobra, ktére przez swojg specyfike zwigzane jest silnie z rynkiem pracy,
gdzie przez caly czas $cieraja sie WT'P pracodawcow z WTA pracownikow.
Ankietowanym moze sie zdawaé¢ (moze to by¢é manifestacja Swiadoma lub
podswiadoma), ze ich deklaracje majg wplyw na przebieg gry toczacej sie na
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tym rynku. Warto zwréci¢ uwage, ze w przypadku rynku pracy do pewnego
momentu obu stronom optaca sie podawaé¢ nieprawdziwe informacje.

Trzecie wyjasnienie tak istotnej r6znicy pomiedzy WTP a WT'A mozna zna-
lez¢ w teorii Thalera (1990) na podstawie teorii szans [Tversky i Kahneman,
1979]. Zaklada ona, ze deklaracje oparte sg na mechanizmach psychologicz-
nych odeczuwania zmiany. Jak udowodniono, taka sama strata uzytecznos$ci
jest odezuwana silnej niz zmiana na lepsze o identycznej skali. Innymi siowy,
porazka bardziej boli, niz cieszy takich samych rozmiaréw sukces.

Po ustaleniu, jakg informacje chce sie uzyskaé, nalezy zdefiniowaé¢ pyta-
nie tak, aby bylo ono mozliwie jednoznacznie zrozumiane przez responden-
tow. Pytajac na przyktad: ,Ile jest Pan/Pani sklonny/a zaplacié za godzine
swojego czasu wolnego?”, uzyskujemy odpowiedzi w zaleznos$ci od sposobu
rozumienia pytania przez respondenta i specyficznego zakorzenienia decyzji
w rzeczywistos$ci, jaka go otacza. Mozliwe jest uszczegéiowianie pytania, np.:
kiedy bylby ten wolny czas (dzi$, teraz czy w dowolnym momencie) lub czy
dzieki temu mozna wyj$é wezes$niej pracy, na co mozna 0w czas poSwiecié —
woweczas jednak pytanie ankietowe statoby sie na tyle diugie, ze stracitoby
swoja przejrzystosé. Aby czeSciowo zneutralizowac ten efekt, mozliwe jest za-
danie pytania abstrakecyjnego, ktére — dzieki brakowi konotacji z r6znie od-
bierang rzeczywisto$Scig — staje sie bardziej zrozumiale i miarodajne. Takim
pytaniem mogloby byé na przyktad: ,Ile jest pan/pani gotowy/a zaplacié¢ za
pojawienie sie dodatkowej (dwudziestej piatej) godziny w ciggu dnia?” Kon-
struowanie pytan abstrakcyjnych pozwala niejednokrotnie uzyskaé wyniki
mniej obciazone efektami psychologicznymi, wynikajacymi z osadzenia po-
jeé nieabstrakeyjnych w subiektywnej rzeczywistosci respondenta.

Drugim efektem, ktory nalezy wzigé pod uwage w konteks$cie metodologii
badan ankietowych, jest interakcja ankietowanego z osobg ankietera. Jest to
jeden z podstawowych problemoéw w teorii przeprowadzania badan ankieto-
wych, dotyczacych, niestety, takze przeprowadzanych eksperymentow. Teo-
ria przeprowadzania ankiet zostata bardzo doktadnie opisana w literaturze
nauk socjologicznych. Jednym z podstawowych problemoéw badan ankieto-
wych jest wplyw reakeji miedzy ankieterem a ankietowanym na udzielane
w ankiecie odpowiedzi. Respondent odpowiada na pytanie, w zaleznos$ci od
tego, kto je zadaje. Inaczej odpowie mezczyzna, gdy ankieterem jest kobieta,
a inaczej, gdy osoba jest tej samej plci. Okazuje sie, ze mezczyzni sa sklonni
podawaé wyzsze kwoty, gdy ankieterem jest kobieta atrakcyjna w oczach an-
kietowanego. Tego typu zaleznos$ci sg tak zlozone, ze nie sposéb jest je do-
ktadnie zidentyfikowaé i zneutralizowaé. Na wyniki ma wplyw nie tylko pteé,
ale i wzrost, wyglad, ubioér i usposobienie ankietera. Dlatego aby uzyska¢ naj-
bardziej reprezentatywne wyniki, nalezy mozliwie minimalizowa¢ site od-
dzialywania tego zjawiska poprzez odpowiedni dobér i szkolenie ankieterow.
Calkowite wyeliminowanie wplywu tego efektu jest jednak bardzo trudne
[Awbrey, 1995]. Jednym ze sposobéw radzenia sobie z tym problemem jest
przeprowadzenie badan internetowych.
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Czesé z efektow zaburzajacych badania mozna wyeliminowaé przechodzace
z preferencji deklarowanych do preferencji ujawnionych. Takie przejscie
mozliwe jest dzieki metodologii eksperymentalnej, w ktérej badani sprzeda-
jalub kupujg czas wolny za swoje wiasne realne pienigdze. Pozwala to na nie-
mal zupelne wyeliminowanie efektu strategicznego postepowania, gdyz trud-
no oczekiwaé, by sztuczne sygnalizowanie preferencji miato miejsce takze
w przypadku realnych pieniedzy.

1.2. Dotychezasowe badania ekonomii eksperymentalnej nad czasem wolnym

Do chwili obecnej nie opublikowano eksperymentu wyceny czasu wolnego
w formie proponowanej w tej pracy. Wszystkie dotychczasowe eksperymenty
o podobnej tematyce znajdowaly sie w obszarze rynku pracy i badaly inne zja-
wiska (gtéwnie intensywnos$¢é pracy, interakcje pracownika z pracodawcg
i aspekty motywacji pracownikéw przez zachety ptacowe). Obroéti handel cza-
sem wolnym byt efektem wtérnym lub ubocznym. Na uwage zastugujg tutaj
dwa badania, przeprowadzone przez znanych eksperymentalistow rynku pra-
cy, z ktoryeh doswiadczen metodologicznych i porad autor korzystat przy kon-
struowaniu metodologii. Pierwszym jest eksperyment przeprowadzony przez
Dickinsona [1999], badajacy decyzje konsumenckie o podjeciu pracy i jej
natezeniu. W pracy udalo sie stworzy¢ model uwzgledniajacy zar6wno czyn-
niki alokacji czasu pracy, jak i decyzji o jej intensywnos$ci. Eksperyment za-
stuguje na uwage ze wzgledu na staranno$¢ metodologiczng. Trudno sie jed-
nak temu dziwié¢, skoro ogélny budzet eksperymentu wyniést 3084 dolarow.
Niestety jednak kluczowe wnioski z niego znajduja sie w obszarze motywowa-
nia pracownika do intensywnej krotkookresowej pracy, nie za$ wartosci cza-
su wolnego.

Drugim eksperymentem, w ktéorym jako dobro wystepuje czas wolny, jest
ten przedstawiony w pracy Blumkina et al. [2009]. Przedmiotem tego badania
takze nie jest wycena czasu wolnego, jednak w drugiej czes$ci eksperymentu
badani mieli decydowa¢ o iloSci czasu wolnego, gdyby zrezygnowali z pracy.
Okres$lenie podziatu czasu na prace i odpoczynek nastepowato jednak pod
wplywem czynnikéw warunkujgcych jako$§é¢é pracy. Dodatkowo badano, jak
zmieni sie alokacja czasu przed i po opodatkowaniu dochod6éw uczestnikéw
eksperymentéw. Badany jest takze wplyw poszczegdlnych rodzajow opodat-
kowania na wybor praca-czas wolny w §wietle ekonomii neoklasycznej. Pra-
ca stworzona jest w kontekScie modelu btednej percepcji (Model of Agents’
Misperception).

2. Badanie referencyjne metoda CVM

W celu skonfrontowania metodologii eksperymentalnej nalezalo korzysta-
jac z powszechnie uznawanych metodologii przeprowadzié badanie referen-
cyjne, do ktérego mozna bedzie poréwnac uzyskane w eksperymencie wyniKi.
Przeprowadzono dwie ankiety metodg CVM. Pierwsza (zwana dalej ,,sondazo-
wa ankietg”) stuzyla do przetestowania pytania badawczego, druga (nazywa-
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na dalej ,,pelng ankietg”) to docelowe badanie referencyjne. Oprécz tego
w celu poréwnania wartos$ci deklarowanych i rzeczywistych zachowan grupy
poddanej badaniu, przeprowadzono badania ankietami uczestnikéw obu
przeprowadzonych doswiadczen metodg eksperymentalng. Wszystkie bada-
nia przeprowadzono na grupie studentéw Wydzialu Nauk Ekonomicznych
Uniwersytetu Warszawskiego.

AnKkieta pilotazowa zawierata wiele pytan o cechy, ktéore — wedlug teorii
wartosci czasu wolnego przedstawionej w pierwszym rozdziale — mogg mie¢
znaczenie dla postrzeganej wartosci czasu. Do tego typu pytan nalezaly pyta-
nia o aktywnos$¢é zawodowa, zarobki, ,,zajetoS¢” w ciagu tygodnia i obcigzenie
czasowe respondenta w chwili, w ktérej przeprowadzane byto badanie (pyta-
nie ile godzin dzi$§ osoba miata zajetych i ile jeszcze godzin zaje¢ ja czeka).
Trzonem i najwazniejszg czeScig pilotazowej ankiety jest jednak pytanie
otwarte z prosba o podanie kwoty, ktérg dana osoba bylaby sklonna zaptacié
za zwolnienie z godziny zaje¢ dzi$, bez konsekwencji (czyli na przyktad brak
ostatnich zajeé na uczelni danego dnia). Niestety, sposéb sformulowania
pytania oraz mozliwo$¢é wpisania dowolnej kwoty wraz z komentarzem spo-
wodowaly brak mozliwo$ci przeanalizowania statystycznego wynikoéw ankie-
ty. Ku zdziwieniu ankieteréw wiele odpowiedzi stanowito ,,0 z1”. NajczeSciej
byly poparte komentarzem — ,,studiuje dobrowolnie”, ,,i tak place za studia”.
Pojawiatly sie tez odpowiedzi ,,100 z1” wraz z komentarzem ,,mam egzamin”.
Dodatkowo w ankiecie przeprowadzajgcy badanie oceniali, jak wedlug nich
osoba badana zrozumiata pytanie badawcze. Wyniki potwierdzily koniecz-
no$¢ dalszych prac nad sformutowaniem pytania badawczego.

W giéwnym badaniu referencyjnym, ze wzgledu na niezrozumienie pyta-
nia z ankiety matej, zdecydowano sie na zastosowanie abstrakeyjnej wersji
pytania, ktéra eliminuje czesé zakorzenienia w rzeczywistos$ci ankietowane-
go. Pytanie brzmiato:

Zatézmy, ze masz mozliwo$¢ zaptacenia za to, ze w ciggu tego dnia pojawitaby sie dodat-
kowa (dwudziesta piata tej doby) godzina. Czy zaptacitbys$/abys za te¢ mozliwos¢ kwote X?

Postanowiono takze w duzej ankiecie skorzystaé z formy zamknietej pytan.
Tak wiec po odrzuceniu skrajnych odpowiedzi z malej ankiety Swiadeczacych
0 niezrozumieniu, oszacowano przedzialy kwot do pytan zamknietych, ktére
zostaly zadane w kolejnym badaniu. W ankiecie pytanie badawcze zawarte
bylo w dwéch pytaniach zamknietych. Ankieter zadawatl pytanie, czy ankieto-
wany jest gotow zaplacié za dodatkowa godzine danego dnia okreslong kwote.
W pierwszym pytaniu kwota byla podana losowo i bylo to 4, 8 lub 16 ztotych.
Ankietowany mégt odpowiedzie¢ TAK lub NIE. W zaleznos$ci od odpowiedzi,
w drugim pytaniu wystepowala kwota dwa razy wieksza/mniejsza. Zebrano 94
ankiety, z czego dwie ankiety zostaly odrzucone ze wzgledu na btedy ankiete-
ra. Udalo sie utrzymac losowos¢é pierwszego podpytania, to znaczy liczba py-
tan o stawki 4, 8 i 16 zI jest zro6wnowazona. Najwyzszg deklarowang przez
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ankietowanego kwota bylo 32 z1. Wyzsza kwota nie jest mozliwa ze wzgledu na
zamkniety charakter pytan oraz mozliwo$é zadania jedynie dwoch pytan
przez ankietera. W badaniu wzieto udziat trzech ankietujacych, ktérzy zostali
poddani szkoleniu. Zunifikowany zostat ubiér i sposéb zadawania pytan. Da-
ne z badania przeliczone zostaly na podstawie Sredniej wyliczonej z modelu
dopasowanego rozkladu log-logistycznego. Teoretyczne podstawy takiego
postepowania przy uzyciu modelu uzytecznosci losowej zostaly szczegoéiowo
opisane w pracy Czajkowskiego [2008].
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Zrodlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych uzyskanych z ankiety petnie;j.

Nieré6wnomierne rozlozenie wynikéow (wiekszo$¢é w przedostatnim prze-
dziale 8-16 z1) i nieprzystawanie do rozkiadu swiadczy o btednym okresleniu
wartosci kwot granicznych lub o przyjeciu ztej skali. Nalezy pamietaé, ze wy-
kres nie daje informacji o dalszym rozkladzie z prawej strony, czyli o tym, czy
przebadane osoby zaptacilyby za godzine czasu wolnego wiecej niz 32 ztote.
Konstrukeja ankiety uniemozliwiata dokonanie takiej obserwacji. Dowodzi
to, jak wazna jest poprawno$¢é metodologiczna nawet w ankietach pilotazo-
wych, majacych wplyw na gtéwne badanie.

3. Wycena czasu wolnego metoda eksperymentalng

Bazujac na nieprecyzyjnych zalozeniach metodologicznych wyceny czasu
wolnego w kontekScie dobr nierynkowych i braku badan eksperymentalnych
w tej dziedzinie, stworzono model badania, w ktérym czesciowo wyelimino-
wany jest problem nierynkowosci dobra i deklaratywnos$ci odpowiedzi. Pro-
ponowana metodologia polega na catlkowitym wyodrebnieniu czasu wolnego
i przeniesienia go w realia wolnorynkowe. Prezentowana metoda wycenia
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autonomiczng i niezalezng warto$é czasu wolnego na wolnym rynku przy
zachowaniu pelnej informacji, braku kosztéw transakeyjnych i barier hand-
lu. Przeprowadzono dwa badania autorskg metoda eksperymentalng, aby
zbadaé¢ powtarzalno$é wynikéw. Dodatkowo w drugim badaniu poprawiono
bledy i niedociaggniecia zidentyfikowane w badaniu pierwotnym. Przeprowa-
dzono je takze w nieco innych warunkach (wieczorem), aby przetestowac
wplyw czynnik6w zewnetrznych na wyniki. Zmieniony zostat takze sposob ko-
munikacji z uczestnikami i organizacja eksperymentu. Dzieki stworzonej me-
todologii udato sie pokonac to, co bylo najwiekszym problemem w badaniach
nad czasem wolnym, czyli nierynkowo$¢ dobra. Dotychczas badacze prébo-
wali urynkowié¢ czas wolny przez znalezienie surogatu w postaci pracy czy
czasu podrézy, omawiany eksperyment natomiast wprost czyni czas wolny
przedmiotem obrotu rynkowego. Kolejna zaleta metody jest rzeczywisty,
a nie deklaratywny charakter wynikow.

3.1. Konstrukcja eksperymentu

Uczestnikami obu eksperymentéw byli studenci Wydziatu Nauk Ekono-
micznych, jednak za kazdym razem byta to inna grupa osob. Pierwsze badanie
(2008) rozpoczeto krotkag ankietg. By wykluczy¢ wspoéliprace zadbano, by osoby
zaprzyjaznione nie siedzialy obok siebie. Czas zaje¢ podzielono na trzy péigo-
dzinne czeSci. W pierwszej czesSci uczestnicy mogli dokonywaé wymiany wg
regul podwdjnej aukeji ustnej (double oral auction) [Smith, 1991]. Przedmio-
tem handlu byt czas wolny uczestnikow. Poczatkowo uczestnicy mieli do dys-
pozycji 30 minut swojego czasu wolnego i 30 minut bezwartoSciowego siedze-
nia w sali (pracy bezproduktywnej). Kazdy uczestnik moégi sktadaé oferty kup-
na i sprzedazy. Dodatkowo byla mozliwo$é prowadzenia handlu spekulacyj-
nego. Minimalna ilo$¢ czasu, jaka podlegata obrotowi to 10 minut, natomiast
minimalne przebicie aukeji wynosito 50 groszy. Transakecje byly zapisywane
na tablicy. Ponadto osoby nadzorujace zapisywaly kwoty oraz minuty na in-
dywidualnych kartach oséb uczestniczacych w transakeji. W przypadku bra-
ku udzialu w akeji uczestnik musiat spedzié¢ w sali wyktadowej 30 minut liczo-
ne od zakonczenia aukcji. W przypadku odsprzedania calego swojego czasu
wolnego uczestnik musiat spedzié na sali 60 minut. W tym czasie uczestnik
nie mial prawa do rozmoéw, czytania, spania itp., a na sali panowata zupelna
cisza. Przeprowadzone przed aukcjg ankiety powigzano z transakcjami po-
szczegblnych uczestnikow. Na tej podstawie przeprowadzono analize zalez-
nosci zachowan w trakcie aukeji od trybu zycia, planu zajeé, dochodoéw itp.

W drugim badaniu eksperymentalnym (2009) dokonano kilku zmian wzgle-
dem badania wecze$niejszego. Zniesiono minimalne podbicie aukeji wyno-
szgce 50 groszy, jednak efekt tej zmiany nie byl znaczacy, gdyz wiekszo$¢ ofert
byla zaokraglana do 50 groszy. Zezwolono takze na handel w transzach. Do-
datkowa zmiang bylo wprowadzenie zetonoéw, ktéore mialy wizualizowaé wy-
miane. Kazdy z zetonéw mial wartos¢é 10 minut czasu wolnego. Na poczatku
aukcji kazdy posiadal trzy zetony. Ze wzgledu na silny efekt kotwiczenia
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[Tversky i Kahneman, 1974] wok61 pierwszej proponowanej kwoty, w drugim
eksperymencie przetestowano takze to zjawisko. Podczas ttumaczenia sposo-
bu przeprowadzania aukeji przykladowe kwoty kilkakrotnie wykraczaty poza
wartosci statystyczne. Zmianie ulegla takze forma ankiety wypelnianej przez
uczestnikow. Poza pytaniami o ,zajeto$¢” i prace, znalazly sie tam pytania
o minimalng kwote, jakg osoba zaakceptowataby za sprzedanie 10 minut cza-
su wolnego i o maksymalng kwote, za jakg taka jednostke by kupita. W ten
sposob chciano zbadac jak kwoty deklarowane przekladajg sie na wartosci
rzeczywiste, a wiec na ile mozliwie i poprawne jest przekladanie wynikéw
badan metodg CVM na wyniki badan eksperymentalnych. Zarzut nieadekwat-
nosci stawek uzyskiwanych z preferencji deklarowanych do stawek z prefe-
rencji ujawnionych, jest gléwnym zarzutem w stosunku do metod badan bez-
posrednich w wycenie débr nierynkowych.

Ponizsza tabela prezentuje wartosSci Sredniej stawki godzinowej, a takze
inne parametry badan, takie jak liczba uczestnikéw lub respondentéw z wy-
réznieniem liczby protestantow (protest bidders).

Podstawowe wyniki przeprowadzonych badan

Lp. | Rodzaj badania Srednia Wartos¢é Wartosé Wartos¢ Liczba Protestujacy
warto$¢ rownowagi minimalna maksymalna | uczestnikéw lub
1 godziny koncowej 1 godziny 1 godziny nieaktywni
1. | Eksperyment 2008 6,96 zt 6,00-9,00 zt 3,00 zt 9,00 zt 36 13
2. | Eksperyment 2009 18,20 zt 12 zt 3,00 zt 36,00 zt 31 12
3. | Ankieta sondazowa - - 0zt 100 zt h3 26
4, Ankieta petna 6,82 zt - 2zt 32,00 zt 94 3

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie danych z badan empiryeznych.

Wartos$é czasu wolnego zostata przeliczona dla wartosci godzinowej. W an-
kiecie sondazowej wymagalo to odrzucenia skrajnych obserwacji pocho-
dzacych od oséb, ktére ewidentnie nie zrozumialy pytania. Wsréd takich
skrajnych obserwacji najczeSciej pojawiato sie ,,0”. Warto przypomnie¢, ze
ankieta sondazowa zostala stworzona tylko jako projekt pilotazowy, stuzacy
do oszacowania przedzialow i przetestowania pytania badawczego do ankiety
pelnej, przez co trudno doszukiwac sie w wynikach ankiety sondazowej war-
tosci statystycznej. Z tej przyczyny warto$Sci w niej uzyskane nie bedg przed-
miotem dalszej analizy. Wyniki wlasciwej ankiety z podwéjnym pytaniem
zamknietym zostaly przeliczone i na tej podstawie wyliczono $rednig wartos$é
dodatkowej godziny. Jak juz wspomniano, kwota ta wynosi 6,82 ziotych. War-
tos¢é czasu wolnego uzyskana z eksperymentoéw zostala przeliczona na dwa
sposoby. Pierwszy to wyliczona Srednia z wartos$ci wszystkich przeprowadzo-
nych transakeji. W jej wyniku Srednia warto$é czasu wolnego dla pierwszego
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eksperymentu (2008) wynosi 1,16 za 10 minut czasu wolnego, czyli w przelicze-
niu na warto$¢ godziny 6,96 ziotego, natomiast dla drugiego jest to kwota 3,03
zlotego za 10 minut czasu wolnego, czyli 18,20 ztotych za godzine. Drugi sposob
to koncowa warto$é rownowagi rynkowej, ktéra wystagpila pod koniec aukcji.
Jest to metoda cenna, gdyz eliminuje posrednio zakotwiczenie wyniku wokolt
kwot, jakie padng w okresie poczatkowym aukcji. Ze wzgledu na krok aukeji
(50 groszy), przyjety przy przeprowadzaniu eksperymentu w 2008 r., koncowa
wartos$¢ nie byla miarodajna. Mozliwe jest jednak stwierdzenie, ze zawierata
sie w przedziale 1,00-1,50 zlotych za 10 minut czasu wolnego, czyli 6,00-9,00 zto-
tych za godzine. Natomiast w drugim eksperymencie, gdy zniesiono ogranicze-
nie zaokraglania do 50 groszy, koncowa stawka byla teoretycznie bliska cenie
réwnowagi rynkowej i wynosita 2 ztote (takze kwota ,,okragla”) za 10 minut cza-
su wolnego, co w przeliczeniu daje 12,00 zlotych za godzine.

3.2. Rozklad wynikow badan eksperymentalnych

Mankamentem eksperymentu z 2008 r., byt brak wcze$niejszego przetesto-
wania uzytej metodyki i niedo$wiadczenie os6b pomagajacych przy przepro-
wadzaniu badania. Po wytlumaczeniu eksperymentu, rozpoczela sie aukcja,
lecz cze$é uczestnikow w pierwszej fazie miala problemy ze zrozumieniem
eksperymentu. Pierwsza zaproponowana warto$¢ transakeji wyniosta zaled-
wie 1 z1, co zdaniem autora wplynelo silnie, poprzez efekt kotwiczenia, na
dalszy przebieg kwotowania. Gdyby aukcja rozpoczela sie np. od kwoty 2 zto-
tych, by¢ moze Srednia kwota transakeji wyniosia by okoto 2,00 zlote, a nie
1,16 ztotego jak to bylo faktycznie. Ostatecznie zakonczonych transakeji bylo
45, natomiast ofert bylo 60, z czego 15 nie zostalo zrealizowanych z braku kup-
ca/sprzedawcy. Kwota zrealizowanych transakeji wahata sie od 0,50 do 1,50
zlotego za 10 minut. Najwyzsza oferta wyniosta 3 ztote, ale ta transakcja nie
doszta do skutku. Przeanalizowanie indywidualnych kart uczestnikéw wska-
zalo, ze niektorzy spekulowali w celu osiggniecia dodatkowego zysku. Pewna
grupa uczestnikéw (13 z 39 os6b) w ogdble nie uczestniczyta w aukeji — ani nie
sprzedali, ani nie kupili zadnych jednostek czasu wolnego. Wykres 2. przed-
stawia rozklad zawartych transakeji. Stawki 50 groszy, 1 ztoty i 1,50 zlotego,
zostaly przeliczone dla warto$ci godzinowych.

Przebieg drugiego eksperymentu (2009), mial nieco inny charakter. Bar-
dziej przejrzysta forma informowania o zasadach wyeliminowata brak zrozu-
mienia u uczestnikéw. Pierwszg zaproponowang kwota bylo 6 zlotych za 10
minut czasu wolnego, czyli dokladnie sze$¢ razy wiecej niz w badaniu z 2008
roku. Miato to silny wplyw na poczatek aukceji, gdyz kolejng zgtoszong trans-
akecjg byta zrealizowana oferta kupna trzech 10-minutowych jednostek kazda
po 5 zlotych. Nastepnie cena czasu wolnego zaczela sie obnizaé, osiggajac
w koncu wartos$¢é oscylujagca wokot 2 ztotych za jednostke. W sumie ziozono 49
ofert, natomiast dokonano 17 transakeji (wiekszo$¢ w transzach po jednej lub
trzy jednostki) na wolumenie 30 jednostek czasu. Najwyzsza przyjeta oferta
wynosita 6 zlotych, natomiast najmniejsza zrealizowana miata wartosé 50
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groszy. Najczestszg kwotg zaistniatej transakeji bylo 2 zlote za jednostke.
W aukeji nie uczestniczylo 12 z 31 os6éb bioracych udziat w eksperymencie,
Wypelnili oni jednak formularz ankiety, okreslajac preferencje deklarowa-
ne. W dalszej czes$ci zamieszezono probe odpowiedzi na pytanie, dlaczego nie
uczestniczyli w handlu. Rysunek 3. przedstawia rozktad kwot dla drugiego
eksperymentu.
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Cena transakeyjna godziny czasu wolnego w eksperymencie 2008
Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie przetworzonych danych z eksperymentu 2008.
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Cena transakcyjna godziny czasu wolnego w eksperymencie 2009
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie przetworzonych danych z eksperymentu 2009.

W rozktadzie wynikéw obu eksperymentéw widaé¢ duze réznice. Przede
wszystkim w pierwszym eksperymencie krok aukeji zostal zle dobrany do roz-
pietos$ci wartos$ci. Na powyzszym wykresie widaé dtugi ogon rozkiadu. Sg to
wspomniane wysoko wartoSciowe transakcje zawarte na poczatku aukcji.
Warto wiec przesledzié, jak zmienialy sie kwoty handlu w czasie.
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Wykres 4. obrazuje dochodzenie do kwot rownowagi w obu eksperymen-
tach. Czas licytacji podzielony zostal na 5 okolo 4-minutowych faz. Na wykre-
sie bardzo wyraznie widaé¢, w jaki sposob rynek z uplywem czasu dyskontuje
zaréwno efekt kotwiczenia, jak i poczatkowg asymetrie informacji i nieznajo-
mos$¢ rynku przez graczy. W koncowej fazie rynek byl w obu przypadkach sta-
bilny i wyprzedany. Koniec licytacji w eksperymentach nastapit w momencie
braku nowych ofert na rynku.
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w
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Proces dochodzenia do ceny rownowagi w eksperymentach 2008 i 2009
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw eksperymentéw 2008 i 2009.

Na uwage zastuguje takze dysproporcja ofertowa. Zar6wno w pierwszym,
jakiwdrugim eksperymencie wiekszo$¢ zatwierdzonych transakeji wychodzi-
1a od ofert kupna czasu wolnego. W obu eksperymentach byt to udziat z prze-
dziatu 65-70%. Rowniez w obu przypadkach pojawili sie spekulanci, ktérzy
wielokrotnie dokonywali transakeji, tak by jeszcze na nich zarobié¢. W przypad-
ku eksperymentu 2008 takich osob bylo cztery, a w przypadku eksperymentu
2009 piec¢. Zdaniem autora takie zachowanie nie stanowi zagrozenia dla wyni-
kow eksperymentu. Pomimo ze spekulacja moze powodowaé chwilowe sztucz-
ne zawyzenie popytu lub podazy, to zalety plyngce z uptynnienia rynku i zache-
cania przykladem innych uczestnikéw do wziecia udziatu w licytacji przewazy-
1y nad wadami, szczeg6lnie przy tak malo liczebnej proébie.

Srednia warto$é czasu wolnego z eksperymentu 2008 jest bliska wartosci
uzyskanej z badania CVM. Badanie CVM odbyto sie w tym samym roku i na po-
dobnej grupie, co eksperyment 2008. Warto zauwazy¢, iz w przypadku ekspe-
rymentu uczestnicy w rzeczywistos$ci odczuli finansowo swoje decyzje, nato-
miast w przypadku ankiety byly to jedynie deklaracje ankietowanych. W za-
den sposoOb nie jesteSmy w stanie sprawdzié¢ faktycznej gotowosci ankietowa-
nych do zaptacenia za dodatkowa godzine. Jednak zbiezno$§¢ wynikéw ekspe-
rymentu 2008 wskazuje, ze deklaracje byly prawdziwe.
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Inaczej jest w przypadku eksperymentu 2009, gdzie Srednia warto$é czasu
wolnego jest niemal dwukrotnie wieksza. Zdaniem autora wplyw na to ma
wiele czynnikow o charakterze sSrodowiskowym, ale takze metodologicznym.
Po pierwsze, eksperyment 2009 odbyt sie p6Znym popotudniem sionecznego
dnia. Badania wskazuja, ze w takich okoliczno$ciach ludzie sg skionni wyda-
waé wiecej pieniedzy. Wiekszo$¢ oséb zaraz po zajeciach mogta i§¢ do domu,
wiec motywacja do kupienia czasu byla wyzsza niz w przypadku, gdy podczas
eksperymentu 2008 zaledwie 20% os6b nie mialo zaje¢ w kolejnej godzinie.
Innym silnym determinantem tak wysokiego wycenienia czasu wolnego mog-
ta byé obecnos$é na sali dwoch oséb, ktéore juz w pierwszych transakcjach
kupily czas wolny w przeliczeniu za 36 ztotych i 30 ztotych za godzine. Jak juz
wspomniano, mialo to wplyw na poézniejszy przebieg aukeji. Reasumujac,
warto$é czasu z eksperymentu 2008, ze wzgledu na zakotwiczenie woko6t staw-
ki 1 ztoty i zbyt duzy krok aukeji, pozostaje niedoszacowana. Podobnie jest
z wartoSciami pochodzgcymi z badania metodg CVM, ze wzgledu na zly dobér
stawek do pytan zamknietych. Natomiast wynik badania eksperymentalnego
2009 przekracza warto$¢ realng przez poczatkowe zbyt wysokie zakotwicze-
nie. Jednakze cena roéwnowagi, jaka ustalita sie pod koniec aukeji (12 ztotych
za godzine) jest z duzym prawdopodobienstwem Srednig ceng rynkowg czasu
wolnego badanej grupy.

3.3. Ple¢ a postrzegana wartoS¢ czasu wolnego
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-8 czasu wolnego 2008
go Srednia warto¢ godziny
g 10 czasu wolnego 2009
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Mezczyzni Kobiety

Zalezno$¢ sredniej stawki od plci uczestnika w eksperymencie 2008 i 2009
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych z eksperymentu 2008 i 2009.

W wynikach obu eksperymentéw widac¢ zalezno$¢é pomiedzy plcia uczest-
nika a stawka, po jakiej wymienial on czas wolny. Okazuje sie, ze kobiety
cenig swoj czas wyzej niz mezczyzni. W eksperymencie 2008 r6znica ta nie by-
ta az tak duza, gdyz wyniosia okolo 5% wartosci. W eksperymencie 2009 zalez-

154



nos$¢ ta byta znacznie bardziej widoczna, gdyz réznica Srednich deklaracji
przekroczyta 20%. Takze osoby przeprowadzajace eksperyment wskazywaty
odczuwalng dominacje kobiet podczas aukeji. Ponizej przedstawiono zalez-
no$¢ Sredniej stawki handlu w zaleznos$ci od ptci w obu badaniach. Z wykre-
s6w mozna takze odczytaé zréznicowanie kwot transakeji. Transakcje mez-
czyzn byly skupione wokot nizszej kwotyl.

3.4. Nastroj a wartoS¢ czasu wolnego

Wyniki eksperymentow wskazujg na zaleznoS¢ wartosci czasu wolnego od
samopoczucia uczestnikéw eksperymentéw. W eksperymencie 2008 widaé
niemal modelowg korelacje, w badaniu za$ z 2009 r. wyniki nie sg jednoznacz-
ne, jednak osoby o najgorszym samopoczuciu w kazdym badaniu gotowe sa
zaplacié za czas najwiece;j.

Uzyskane wyniki stojg w opozycji do badan méwiacych o tym, ze sklonnosé
do zaplaty ros$nie wraz z samopoczuciem [Capra, Meer i Lanier, 2006]. Zalez-
no$¢ odwrotna, udowodniong w eksperymencie, mozna tlumaczy¢ specyfika
dobra, jakim jest czas wolny. O ile pozytywne samopoczucie skiania do zosta-
nia w miejscu, w ktérym sie jest, to samopoczucie negatywne motywuje do
zmiany stanu rzeczy i wowezas osoby sg skltonne zaptacié¢ wiecej za czas wol-
ny. Jest to jednak tylko hipoteza wymagajaca dalszych, bardziej precyzyjnych
badan.
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Zaleznos¢ transakeyjnej wartoSci czasu od samopoczucia w eksperymentach 2008 i 2009
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych z eksperymentu 2008 i 2009.

I Usuniecie wartosci odstajacej w grupie mezezyzn (kwota 6 zt za 10 minut) spowoduje obni-
zenie sie Sredniej wartos$ci godziny czasu wolnego z 16,21 zi do 13,75 zI. Wynika z tego znacznie
nizsza transakecyjna warto$é czasu wolnego u mezezyzn, niz u kobiet.
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3.5. Wartosé czasu wolnego a stopien ,,zajetoSci” w ciagu dnia

Uczestnicy badania eksperymentalnego zostali poproszeni o wpisanie
w ankiecie Sredniej tygodniowej liczby zajeé¢, a takze liczby godzin zajeé dnia,
w ktéorym odbywato sie badanie. Pytanie o liczbe zajetych godzin w ciggu tygo-
dnia zostalo niezrozumiane przez uczestnikow. Wielu badanych nie udzielilo
zadnej odpowiedzi na to pytanie. Natomiast w przypadkach, gdzie odpowiedz
sie pojawila, jej tres¢ czesto Swiadczyla o niezrozumieniu postawionego pyta-
nia. Znacznie lepiej badani poradzili sobie z pytaniem o zajeto$S¢ danego
dnia. W badaniu eksperymentalnym 2009 dostrzegamy korelacje pomiedzy
wartos$cig czasu wolnego a stopniem zajeto$ci w ciggu dnia. Interesujace, ze
nie ma zalezno$ci pomiedzy wartoScia czasu wolnego a liczba godzin zaje-
tych, ktére jeszeze sg przed uczestnikiem eksperymentu. Natomiast po wy-
odrebnieniu ilo$ci godzin zajetych, ktére juz tego dnia minely, powyzsza za-
leznosé staje sie bardziej wyrazista.
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momentu badania
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych z eksperymentu 2009.

Na podstawie przedstawionych wynik6w mozna wnioskowaé, ze bardzo
silnym determinantem wartoSci czasu wolnego jest zmeczenie zajeciami
odbytymi w ciggu dnia. Stanowi to uzupelniajaca sie cato$¢ z wnioskami z ba-
dania aspektu wplywu samopoczucia na warto$¢é czasu wolnego. Potwierdzo-
no w dwoéch badaniach, ze warto$sé czasu wolnego zalezy od liczby zajetych
godzin. Wskazana zalezno$é¢ jest w pelni zgodna z oczekiwaniami. Ze wzgledu
jednak na duze zréznicowanie i malg prébe w badaniu eksperymentalnym,
wyniki tego badania nie majg wartos$ci statystycznej oraz by dalej analizowaé¢
zalezno$¢ nalezy przeprowadzié kolejne badania na wiekszej probie.
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3.6. Wartos¢é transakcyjna a wartoS$¢ deklarowana

Bardzo wazng, omawiang juz przewagg metody eksperymentalnej wyceny
czasu wolnego nad innymi metodami (CE, CVM) jest realny, a nie tylko dekla-
ratywny charakter uzyskiwanych wynikéw. W eksperymencie z 2009 r. zbada-
no, na ile wartos$ci deklarowane sg zbiezne z transakcyjnymi. Uczestnicy
w ankiecie przed eksperymentem zostali poproszeni o wskazanie po jakiej
granicznej cenie sg gotowi sprzedawac kolejne dziesieciominutowe jednost-
ki czasu wolnego. Podobne pytanie dotyczylo maksymalnej ceny, po jakiej
byliby gotowi kupi¢ jednostki czasu wolnego. Pytania byly skonstruowane
w ten sposob, ze odnosily sie wprost do warunkéw handlu, w jakich za chwile
odbyt sie eksperyment.

Jak wskazujg wyniki, kwoty deklarowane przekraczaja znacznie ceny, po
jakich uczestnicy eksperymentu wymieniali jednostki czasu wolnego. Moze
to §wiadczy¢ o znacznej réoznicy zachowania w przypadku sytuacji abstrakeyj-
nej, pozostajacej w sferze wyobrazni, w stosunku do sytuacji, gdzie uczestnik
— aby zrealizowa¢ swoje deklaracje — musi wyjac¢ wlasne pienigdze. Moze to
byé bardzo silny argument przeciwko badaniom metoda kosztowag wyceny
doébr nierynkowych. Jesli bowiem przykiadowo wyliczamy warto$¢é Bagien
Biebrzanskich [Ciszewska, 1997] metoda CE lub CVM, opierajacg sie na czy-
sto deklaratywnych danych, to wyliczone wartos$ci takich débr mogg by¢ zna-
cznie przeszacowane.

Deklarowana Deklarowana Srednia cena
cena kupna cena sprzedazy transakcyjna z
eksperymentu

Proporcje cen deklarowanych w stosunku do cen realnej wymiany
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie danych z eksperymentu 2009.

Interesujace jest w jaki sposob rozkladaty sie deklaracje oséb biorgcych
aktywny udzial w aukeji, w stosunku do oso6b, ktére jedynie wypelnily ankie-
te, anastepnie nie handlujgc dobrem, wyszly po 30 minutach. Wyniki badania
wskazujg na to, ze osoby biorgce udzial w aukeji, znacznie rozsadniej dekla-
rowaly warto$¢ czasu. W wiekszosSci przypadkéw osoby, ktéore pozniej nie
uczestniczyly w handlu, podawaly wyzsze graniczne wartosci. Co zaskaku-
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jace: pézniej, podczas trwania eksperymentu, nie zgadzaly sie na kupno cza-
su wolnego nawet po znacznie nizszych niz deklarowane cenach rynkowych.

16
14 Kupno — osoby
aktywne w aukcji

12
Kupno — osoby

10 ) .

nieaktywne w aukcji

m Sprzedaz — osoby
aktywne w aukcji

W Sprzedaz — osoby
nieaktywne w aukcji

Deklarowana warto$¢ jednostki
10 minut czasu wolnego [z1]

O N B~ OO

Pierwsze 10 Drugie 10 Trzecie 10
minut minut minut

$rednie wartosci deklarowane wg zaangazowania w aukcje
Zro6dlo: opracowanie wlasne na podstawie danych z eksperymentu 2009.

Na wykresie 9. wida¢ bardzo wyraznie, jak ksztaltuje sie dysparytet
WTP/WTA, omawiany wcze$niej. Cena graniczna kupna, czyli sklonno$¢ do
zaplaty, jest w kazdym przypadku nizsza niz sktonno$é do zaakceptowania
kwoty (WTA) w zamian za to samo dobro. Istnieje jednak zauwazalna pro-
porcja pomiedzy WTP a WTA uczestnikow. Osoby zglaszajace wysokie WTP
deklarowaty zwykle wysokie WTA. Zalezno$¢ srednich granicznych kwot de-
klarowanych zakupu i sprzedazy ilustruje ponizszy wykres (rysunek 10a).
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Stawki progowe jednostki czasu wolnego dla kazdego aktywnego uczestnika eksperymentu
a}) deklarowane stawki kupna i sprzedazy b) stawki transakcyjne versus deklarowane
Zrodio: opracowanie wilasne na podstawie danych z eksperymentu 2009.

Ostatnia analiza dotyczy tego, na ile deklaracje byly zbiezne z zachowa-
niem realnym uczestnikéw. Pokazano juz, ze Srednie deklarowane kwoty nie
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pokrywaly sie ze S$rednig transakeji realnych. Niestety, u poszczegdlnych
uczestnikow kwoty, po jakich handlowali, nie byly nawet proporcjonalne do
wezesniejszych deklaracji. Osoby, ktéore w poczatkowej ankiecie wskazywaty
na duze kwoty, niekoniecznie dokonywaly wysoko wartosciowych transakeji
iodwrotnie. Dzialo sie tak, pomimo stawek rynkowych pozwalajgcych na taka
wymiane. Rysunek 10b obrazuje to zjawisko. Wskazuje na nie rozstrzelenie
obserwacji w kierunku linii o nachyleniu ujemnym. Na tym wykresie pokaza-
no zwigzek kwot transakcyjnych z kwotami deklarowanymi wcze$niej. Do
wyliczenia $redniej kwoty deklarowanej uzyto $redniej ze Sredniej wartosci
deklarowanej kupna i sprzedazy.

Nawet brak zaleznoSci proporcji kwot deklarowanych do kwot realnych
moze by¢ kolejnym powaznym zarzutem do metodologii wycen bezposrednich
przy uzyciu pytan ankietowych. Wynika z tego, ze nie tylko wartosSci sg zawyzo-
ne, ale nawet przeskalowanie ich nie pozwala na szczegétowe analizy struktu-
ry realnej warto$ci dobra uczestnikoéw wobec pewnych podgrup. Nalezy jed-
nak pamietaé, ze opisywane badanie odbylo sie na niewielkiej prébie i ze aby
postawié wnioski podwazajgce czeSciowo ogblnie przyjete metodologie, nale-
zaloby przetestowaé hipoteze o ich blednosci na innych danych i badaniach
uwzgledniajacych podobne problemy. Dodatkowo, na brak zalezno$ci moze
wplywaé fakt regulacji rynku dobra. Aukcja podwdjna jest jednym z bardziej
sprawiedliwych i swobodnych form handlu, jednak pomimo tego osobiste pre-
ferencje moga pod wplywem presji grupy ulegaé¢ znieksztalceniu.

4. Krytyka zastosowanej metodologii i zalecenia dla przyszlych
badaczy

Podstawowym przedmiotem badan w tej pracy jest metodologia przepro-
wadzonego eksperymentu. Analizie poddany zostal przede wszystkim drugi
eksperyment, poniewaz poprawiono w nim wiele btedéw zidentyfikowanych
podczas pierwszego badania. Ogélna ocena przeprowadzonego badania 2009
wypada pozytywnie. Mozliwe bylo wyciggniecie szeregu wnioskow i zaleznos-
ci. Natrafiono jednak na nastepujace problemy: niewielka préba ekspery-
mentu, uniemozliwiajaca analize ekonometryczna, i powodujacy silne odchy-
lenia wartos$ci Srednich przez pojedyncze odstajace obserwacje bardzo niski
odsetek os6b aktywnych zawodowo, utrudniajacy analize kluczowych zalez-
nosci, problem oddzialywania pomiedzy uczestnikami i system aukcji, przez
ktory utracono czes$é kluczowych informacji.

Niewielka liczba os6b uczestniczgcych w eksperymencie spowodowala, ze
aukcja przebieglta bardzo sprawnie. Z jednej strony rynek dzialal bardzo
efektywnie i mozliwe bylo szczegétowe analizowanie zachowan uczestnikow,
z drugiej — odczuwalny byl statystyczny niedostatek uzyskanych danych. Bar-
dzo widoczny byl wplyw obserwacji skrajnych na wartosci Srednie. Szczegdél-
nie dotkliwe bylo to podczas analizowania wnioskéw z eksperymentu 2009.
W przypadku wiekszej proby mozliwe byloby wyciggniecie wiekszej liczby
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wnioskéw. Trzeba by¢ jednak Swiadomym tego, ze przeprowadzenie wieksze-
go badania na analogicznym scenariuszu byloby problematyczne logistycz-
nie. Wymiana moglaby by¢ utrudniona, bytoby takze ryzyko utracenia dosko-
nalej informacji. Istnieje mozliwo§¢é wykorzystania elektronicznych syste-
moéw transakeyjnych do przeprowadzenia eksperymentu. Oferty kupna
i sprzedazy moglyby by¢é wowczas automatycznie tgczone przez pewien sy-
stem, jak dzieje sie to dzi$ na gieldach papieréw wartosciowych.

Analize Kluczowych zaleznosSci z obszaru rynku pracy znacznie utrudniat
dos¢ niski odsetek osob pracujgcych zawodowo wsrod uczestnikow ekspery-
mentow (ok. 20%). Rozwigzaniem tego problemu byloby przeprowadzenie
eksperymentu na innej grupie uczestnikéw, bardziej zaangazowanej w rynek
pracy. Z tym problemem wiaze sie trudno$¢ znalezienia grupy odpowiada-
jacej wymaganiom eksperymentu: musi by¢ ona bowiem przez pewien czas
zobligowana do pozostania w laboratorium. To warunek trudny do spelnienia
przy przeprowadzaniu eksperymentéw poza Srodowiskiem akademickim.
Jednakze dzisiejsza ekonomia eksperymentalna zna szereg narzedzi motywa-
cyjnych dla uczestnikéw. Ze wzgledu na charakter eksperymentu dobrze
byloby, gdyby stosowane zachety byly pozafinansowe.

Kolejnym problemem bylo oddzialywanie pomiedzy uczestnikami ekspery-
mentu. Osoby biorgce w nim udziatl byly stuchaczami kursu ekonomii ekspery-
mentalnej i istnialy pomiedzy nimi zwigzki kolezenskie. Moglo to mie¢ wplyw na
wyniki eksperymentu. Z jednej strony uczestnicy handlowali w spos6b $Smiaty,
z drugiej widoczne byly w grupie osoby, ktore cieszyly sie pewnym autorytetem
1 wyznaczaly kierunek aukeji. Problem ten starano sie rozwiazaé rozsadzajac
w laboratorium osoby tak, by siedzialy z dala od swoich znajomych.

Podstawowym i najwiekszym problemem eksperymentu bylo ustalenie
takiego systemu aukeji, by uzyskaé¢ jak najwiecej informacji o rzeczywistych,
a nie deklarowanych preferencjach uczestnikéw. Wybrano system podwodjnej
aukceji ustnej, ktéry wprawdzie bardzo efektywnie pokazuje cene rownowagi
rynkowej za czas wolny, jednak ukrywa informacje o szczegélowych preferen-
cjach. Dzieje sie tak przez wystepujacy i omoéwiony juz w pracy dysparytet
WTP/WTA. Przyjety system daje informacje wylacznie o wartosciach bedacych
na styku WTP i WTA uczestnikow. Cena za czas wolny w tym systemie aukcji jest
wynikiem dgzenia do spotkania sie minimalnej kwoty, jaka osoba zaakceptuje
za utrate czasu wolnego, i kwoty maksymalnej, jakg uczestnik jest gotow zapla-
ci¢. Cena transakcyjna jest bardzo istotng informacja, jednak nie wiadomo czy
warto$¢ ta jest rzeczywiScie wartoScig graniczng dla uczestnikéw. Na przyklad
jezeli uczestnik byt sktonny zaakceptowaé oplate 20 groszy za 10 minut swojego
czasu wolnego, to przyjmie on takze 4 zlote, a informacja o jego krancowym WTA
pozostanie nieujawniona. Podobnie rzecz ma sie z WTP. Jesli osoba jest skfonna
zaplacié 20 zlotych za 10 minut czasu wolnego to przyjmie takze 2 zlotych,
a prawdziwe preferencje pozostang nieujawnione. O ile wiec do zbadania staty-
stycznej wartosci czasu wolnego proponowana metodologia jest odpowiednia,
to do analiz mikroekonomicznych preferencji juz nie.
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W celu wyeliminowania tego problemu mozliwa jest zmiana systemu auk-
cji z aukeji podwéjnej ustnej na aukeje angielskg pierwszej ceny. Organiza-
tor eksperymentu mogiby wystawié¢ na aukeje okreslong liczb jednostek, nie-
wiadoma dla uczestnikéw. Uczestnicy nie bedac pewnymi, czy w przysziosci
pojawi sie kolejna jednostka, bedg zblizaé sie chetniej do swoich cen granicz-
nych. Nastepnie moze nastapi¢ skupowanie jednostek z rynku na zasadach
aukcji ,,kto sprzeda za mniej”. Mozna taki eksperyment przeprowadzi¢ w roz-
nej ilosci tur, dbajac o to, by suma jednostek byla zerowa. W ten sposéb mozli-
we bedzie zbadanie szczegélowych preferencji niektérych uczestnikéw. Gra
jednak przestanie mieé¢ finansowo sume zerowg, co z kolei utrudni analize
statystyczng wynikow.

Istnieje bardzo wiele potencjalnych modyfikacji i wariantow proponowa-
nej metodologii wyceny czasu wolnego. Badania nad metodg powinny by¢
kontynuowane. Mozliwe takze jest zastanowienie sie nad wykorzystaniem
przedstawionej metodologii do wyceny innych dobr nierynkowych. Zdaniem
autora biorgc pod uwage innowacyjny charakter badania, uzyskano wiele
interesujgcych wnioskéw, mogacych w przyszioSci staé¢ sie hipotezami
badawczymi.

Zakonczenie

W artykule postawiono hipoteze o niedoskonalos$ci dotychczasowyech badan
nad czasem wolnym zaréwno w aspekcie teoretycznym, jak i praktycznym,
a takze wskazano potencjalne rozwiagzanie w postaci metodologii eksperymen-
talnej. Zinterpretowano i poréwnano wyniki dwéch badan autorska metodg
eksperymentalng z wynikami badania referencyjnego przeprowadzonego na
analogicznej grupie. Wskazane wnioski dotyczg wartosci czasu wolnego, a tak-
ze zwigzanych z nim zalezno$ci. Zwrécono uwage na aspekty metodologiczne,
ktére mialy wplyw na uzyskane dane. Zaproponowano tez elementy poprawy
eksperymentu i potencjalne inne drogi jego przeprowadzenia.

Metoda eksperymentalna rozwigzuje najbardziej dokuczliwe problemy
dotychczas prowadzonych badan. Wyniki uzyskane sg na podstawie realnych
zachowan uczestnikow (wlasne pieniadze), a nie wylgcznie deklaracji. Do-
datkowym sukcesem bylo skonstruowanie badania w taki sposob, ze czas wol-
ny stal sie dobrem rynkowym, wymienianym w zamknietym laboratorium,
dzieki czemu jego wycena byla precyzyjna i pozbawiona wptywu czynnikéw
egzogenicznych.

Poza opisanymi zaleznoSciami, ktéore mogg dawaé¢ podstawy do okreslania
determinantéw warto$ci czasu wolnego, na uwage zasluguje szczegéblnie
badanie relacji preferencji deklarowanych w stosunku do zachowan rzeczy-
wistych. Mimo zachowania standardéw stosowanych w metodologiach wyce-
ny dobr nierynkowych i analogii pomiedzy pytaniem a sytuacja rzeczywista,
zaobserwowano bardzo duza réznice wartosci. Srednia cena deklarowana
byta znaczaco wyzsza niz cena rzeczywista, po ktorej uczestnicy dokonywali
transakeji. Co wiecej, nie zaobserwowano nawet korelacji pomiedzy wartos-
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ciami deklarowanymi a rzeczywistymi uczestnikéw. Praca moze wiec stano-
wié ciekawy argument w toczacej sie burzliwie w nauce dyskusji o przydat-
nosci i poprawnosci stosowanych metod wyceny bezposredniej débr nieryn-
kowych.
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Abstract The Valuation of Leisure Time—Experimental Treatment
The paper takes the problem of difficulties in the valuation of leisure time
within the context of methods used to estimate the value of non-market goods.
The traditional methods were compared to the innovative approach of experi-
mental economics. Two laboratory experiments were planned and carried out,
and henceforth analyzed and critiqued. The influence of the size of the com-
pany on formation of the decision which location to choose.
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