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1. Wprowadzenie

Uzyskanie z dniem 1 maja 2004 r. przez Polskê statusu cz³onka Unii Euro-

pejskiej niesie za sob¹ okre�lone konsekwencje dla konkurencyjno�ci Polski

wmiêdzynarodowym handlu us³ugami. Zgodnie z teori¹ integracji ekonomicz-

nej zniesienie przez Polskê i kraje UE istniej¹cych jeszcze we wzajemnym

obrocie us³ugowym restrykcji spowoduje ekspansjê handlu miêdzy cz³onkami

rozszerzonej UE (efekt kreacji handlu). W zale¿no�ci od znaczenia zewnêtrz-

nych barier handlowych mo¿na oczekiwaæ równie¿ zwiêkszonego handlu we-

wn¹trzunijnego kosztem wymiany z krajami trzecimi (efekt przesuniêcia lub

odwrócenia handlu). Zmiany nast¹pi¹ tak¿e w obecnej strukturze handlu Pol-

ski i krajów cz³onkowskich UE. Likwidacja ograniczeñ w wymianie us³ugowej

miêdzy Polsk¹ a Uni¹ Europejsk¹ powinna bowiem prowadziæ do wiêkszej

specjalizacji Polski i krajów UE na bazie ich obecnych przewag komparatyw-

nych1. Tym samym proces dalszej integracji polskiej gospodarki z UE sprzyjaæ

bêdzie wzrostowi handlu miêdzyga³êziowego. Jednak w warunkach niedosko-

na³ej konkurencji i zró¿nicowania produktów, które charakteryzuj¹ pewne

segmenty rynku us³ug2, mo¿e tak¿e mieæ miejsce wzrost intensywno�ci handlu

wewn¹trzga³êziowego miêdzy Polsk¹ a krajami cz³onkowskimi UE. Zmiany te

wp³yn¹ na miejsce i znaczenie Polski w miêdzynarodowym handlu us³ugami

oraz bêd¹ oddzia³ywaæ na pozycjê konkurencyjn¹ Polski na wewnêtrznym ryn-

ku us³ug UE. O tym, jak¹ ostatecznie pozycjê konkurencyjn¹ zajmie Polska
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1 Podkre�liæ jednak nale¿y, ¿e po akcesji Polski do UE nie nast¹pi³o automatyczne zniesienie

wszystkich barier we wzajemnym handlu us³ugami, a w niektórych sektorach us³ugowych (np.

telekomunikacja, sektor us³ug energetycznych, us³ugi pocztowe) proces liberalizacji i tworzenia

jednolitego rynku wewnêtrznego UE jeszcze siê nie zakoñczy³. Praktyczne wykorzystanie wiêc

przez Polskê posiadanej ju¿ przewagi komparatywnej w handlu z UE uwarunkowane jest tym, czy

rzeczywi�cie w danym sektorze us³ugowym nast¹pi³a pe³na liberalizacja obrotu us³ugami.
2 Np. konkurencja oligopolistyczna charakteryzuje rynek us³ug bankowych i ubezpiecze-

niowych. Taki te¿ charakter ma konkurencja miêdzy liniami lotniczymi. Natomiast o konkuren-

cji monopolistycznej mo¿na mówiæ w przypadku us³ug �wiadczonych przez hotele i w sektorze

szeroko pojêtych us³ug dla biznesu.



w�ród krajów Unii Europejskiej w okresie poakcesyjnym, zadecyduje w du¿ej

mierze obecna pozycja Polski w handlu us³ugami z UE.

Celem niniejszego artyku³u jest przedstawienie na podstawie dostêpnych

najbardziej aktualnych danych statystycznych, zamieszczonych w publika-

cjach OECD i Eurostatu, wielko�ci i struktury handlu us³ugami Polski z kra-

jami Unii Europejskiej w okresie przedakcesyjnym oraz dokonanie na tej

podstawie analizy stopnia konkurencyjno�ci Polski w obszarze handlu us³u-

gami z krajami cz³onkowskimi UEw okresie poprzedzaj¹cym akcesjê Polski3.

W artykule przedstawiam wielko�æ i strukturê eksportu i importu us³ug miê-

dzy Polsk¹ a Uni¹ Europejsk¹ jako ca³o�ci¹ oraz miêdzy Polsk¹ a poszczegól-

nymi krajami cz³onkowskimi UE, identyfikujê sektory us³ugowe, w których

Polska posiada przewagê komparatywn¹, oraz te, gdzie takiej przewagi nie

ma, a tak¿e te rodzaje us³ug, w których �wiadczeniu specjalizuj¹ siê kraje

cz³onkowskie i tym samym konkuruj¹ z Polsk¹. W artykule uwzglêdniony jest

równie¿ fenomen handlu wewn¹trzga³êziowego jako alternatywna dla hand-

lu miêdzyga³êziowego forma wymiany handlowej, która w szczególny sposób

dotyczy obrotu us³ugowego.

2. Struktura i wielko�æ handlu us³ugami miêdzy Polsk¹

i Uni¹ Europejsk¹ w 2001 r.

W badanym 2001 r. polski import us³ug z Unii Europejskiej wyniós³ ogó-

³em 4095 mln EUR, a eksport osi¹gn¹³ warto�æ 4749 mln EUR. Tym samym

Polska osi¹gnê³a dodatnie saldo obrotu us³ugowego z UE, które zamknê³o siê

kwot¹ 654 mln EUR. Polska by³a importerem netto takich us³ug jak transport

lotniczy, us³ugi ubezpieczeniowe, us³ugi finansowe, us³ugi informatyczne

i informacyjne, inne us³ugi dla biznesu4, kategorii �us³ugi osobiste, rekrea-

cyjne i w sferze kultury�5 oraz patenty i op³aty licencyjne. Nadwy¿kê ekspor-

tu nad importem osi¹gnê³a natomiast w kategorii podró¿e (zawieraj¹cej poza

typowymi wydatkami, zwi¹zanymi z turystyk¹, tak¿e wydatki przebywaj¹cych

za granic¹ studentów i pacjentów), w sektorze budownictwa, us³ugach ³¹cz-

no�ci, w transporcie morskim i w pozycji �inny transport�, która obejmuje
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3 Podstawowym �ród³em informacji o miêdzynarodowym handlu us³ugami jest bilans p³at-

niczy rejestruj¹cy transakcje us³ugowe miêdzy rezydentami i nierezydentami danego kraju,

przygotowywany wed³ug zaleceñ Miêdzynarodowego Funduszu Walutowego. Prezentowane

w ten sposób dane statystyczne nie odzwierciedlaj¹ jednak rzeczywistej wielko�ci miêdzynaro-

dowego obrotu us³ugowego, który w odró¿nieniu od handlu dobrami realizowany jest w ró¿nych

postaciach. Por. [Manual on�, 2002]. Niemniej jednak bilans p³atniczy jest obecnie jedynym

�ród³em informacji o charakterze kompleksowym na temat miêdzynarodowych obrotów us³ugo-

wych, które wykorzystaæ mo¿na do tej analizy.
4 Do innych us³ug dla biznesu zalicza siê: us³ugi handlowe, us³ugi wynajmu, us³ugi prawni-

cze, rachunkowe, doradcze, reklama, us³ugi badania rynku, us³ugi badawczo-rozwojowe, us³ugi

architektoniczne, in¿ynieryjne. Por. np. [OECD, 2004, s. 20�23].
5 Kategoria us³ugi osobiste, rekreacyjne i w sferze kultury obejmuje us³ugi wykonywane

w sektorze audiowizualnym (np. dystrybucja filmów i programów radiowo-telewizyjnych) oraz

us³ugi �wiadczone przez muzea, teatry, kina, biblioteki. Por. np. [OECD, 2004, s. 23�24].



przewóz drogowy, kolejowy, wodny �ródl¹dowy, kosmiczny oraz transport

ruroci¹gowy i przesy³ elektryczno�ci, a tak¿e inne us³ugi pomocnicze i wspo-

magaj¹ce dla transportu.

W strukturze polskiego importu us³ug z UE zaobserwowaæ mo¿na dominu-

j¹cy udzia³ innych us³ug dla biznesu, podró¿y oraz kategorii �inny transport�.

Z kolei w eksporcie do UE kluczow¹ rolê odgrywaj¹ podró¿e, nastêpnie inne

us³ugi dla biznesu oraz inny transport. Spo�ród pozosta³ych sektorów us³u-

gowych wzglêdnie istotny w polskim eksporcie us³ug jest transport morski

oraz budownictwo, podczas, gdy w imporcie z UE du¿e znaczenie ma przewóz

lotniczy i nastêpnie tak¿e us³ugi budowlane. Znikom¹ rolê w polskim ekspor-

cie do Unii Europejskiej odgrywaj¹ us³ugi ubezpieczeniowe. Ich znaczenie

jest natomiast du¿o wiêksze w imporcie Polski z UE. Poza tymi us³ugami rela-

tywnie wa¿niejsze w polskim imporcie z UE ni¿ w eksporcie s¹ tak¿e us³ugi

finansowe, us³ugi informatyczne i informacyjne oraz op³aty licencyjne i pa-

tenty.

Z przedstawionych w tabeli 1. danych wynika, ¿e struktura polskiego im-

portu i eksportu us³ug do Unii Europejskiej jako ca³o�ci jest w zasadzie po-

dobna, zdominowana przez inne us³ugi dla biznesu, podró¿e oraz inny trans-

port. Niewielkie znaczeniew tej wymianiemaj¹ us³ugi ubezpieczeniowe oraz

us³ugi osobiste, rekreacyjne i w sferze kultury.

Tabela 1.
Handel us³ugami Polski z Unia Europejsk¹ z Polsk¹ w 2001 r. (w mln EUR i w %)

Import Eksport Saldo

w mln

EUR

w % w mln

EUR

w %

OGÓ£EM 4095 100 4749 100 654

1. Transport 788 19,2 1650 34,7 862

1.1. Transport morski 161 3,9 446 9,4 285

1.2. Transport lotniczy 252 6,2 231 4,9 �21

1.3. Inny transport 375 9,2 973 20,5 597

2.Podró¿e 1151 28,1 1314 27,7 163

3. Us³ugi ³¹czno�ci 121 3,0 130 2,7 9

4. Us³ugi budowlane 242 5,9 378 8,0 136

5. Us³ugi ubezpieczeniowe 59 1,4 19 0,4 �41

6. Us³ugi finansowe 142 3,5 50 1,1 �92

7. Us³ugi informatyczne i informacyjne 163 4,0 61 1,3 �102

8. Patenty i op³aty licencyjne 168 4,1 61 1,3 �106

9. Inne us³ugi dla biznesu 1160 28,3 986 20,8 �174

10. Us³ugi osobiste, rekreacyjne i w sferze kultury 79 1,9 56 1,2 �22

�ród³o: [European Union�, 2003] i obliczenia w³asne.
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3. Wymiana us³ugowa miêdzy Polsk¹ i poszczególnymi krajami

cz³onkowskimi UE
Wielko�æ eksportu i importu us³ug oraz saldo wymiany us³ugowej za 2001

rok miêdzy Polsk¹ a krajami cz³onkowskimi Unii Europejskiej zawieraj¹ ta-

bele 2., 3. i 4. Opublikowane przez Eurostat dane statystyczne dotycz¹ce han-

dlu us³ugami z Polsk¹ dotycz¹ 14 krajów cz³onkowskich (bez Irlandii), przy

czym w przypadku Hiszpanii informacje odnosz¹ siê jedynie do wielko�ci

eksportu i importu us³ug ogó³embez rozbicia na poszczególne rodzaje us³ug.

Tabela 2.
Wielko�æ importu Polski z krajów cz³onkowskich UE w mln EUR w 2001 r.6

BLEU DK G EL E F I NL A P FIN S UK

OGÓ£EM 82 87 1194 15 87 445 427 166 612 13 0 181 484

1. Transport 8 30 222 2 .. 134 54 25 58 1 16 29 84

1.1. Transport morski 0 16 37 0 .. 10 14 13 2 0 12 22 16

1.2. Transport lotniczy 4 .. 76 1 .. 30 12 3 23 1 4 0 56

1.3. Inny transport .. .. 109 1 .. 94 28 9 33 0 0 .. 11

2. Podró¿e 17 4 535 7 .. 80 222 6 58 8 10 18 137

3. Us³ugi ³¹czno�ci 3 .. 40 5 .. 9 2 2 7 0 0 8 ..

4. Us³ugi budowlane 5 .. 35 0 .. 8 9 11 146 1 0 4 ..

5. Us³ugi ubezpieczeniowe 1 .. 14 0 .. 9 13 3 10 0 �26 4 8

6. Us³ugi finansowe 16 .. 19 0 .. 8 0 2 8 0 .. 0 39

7. Us³ugi informatyczne

i informacyjne 1 .. 32 0 .. 1 3 7 4 0 0 11 ..

8. Patenty i op³aty licencyjne 0 .. 63 0 .. 16 3 15 3 0 0 5 ..

9. Inne us³ugi dla biznesu 30 37 226 0 .. 152 120 87 109 1 0 97 113

10. Us³ugi osobiste,

rekreacyjne i w sferze kultury 1 .. 3 0 .. 26 1 7 1 0 0 1 26

�ród³o: na podstawie [Eurostat, 2003].

Tabela 3.
Wielko�æ eksportu Polski do krajów cz³onkowskich UE w mln EUR w 2001 r.

BLEU DK G EL E F I NL A P FIN S UK

OGÓ£EM 72 178 2389 14 60 270 279 200 381 10 62 233 362

1. Transport 23 139 835 9 .. 123 54 84 77 3 44 43 153

1.1. Transport morski 7 113 120 8 .. 10 6 39 11 0 41 32 32
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6 U¿yte w tabelach 2.�7. skróty nazw krajów cz³onkowskich oznaczaj¹: BLEU � Belgia�Lu-

ksemburg, B � Belgia, LU� Luksemburg, DK�Dania, G�Niemcy, EL�Grecja, E�Hiszpa-

nia, F � Francja, IRL � Irlandia, I � W³ochy, NL � Niderlandy, A � Austria, P � Portugalia,

FIN � Finlandia, S � Szwecja, UK � W. Brytania



BLEU DK G EL E F I NL A P FIN S UK

1.2. Transport lotniczy 1 .. 30 0 .. 39 23 5 20 0 3 7 74

1.3.Inny transport .. .. 685 1 .. 74 25 40 46 2 0 .. 47

2. Podró¿e 14 10 805 1 .. 48 148 22 41 4 11 108 113

3. Us³ugi ³¹czno�ci 0 .. 56 0 .. 7 23 3 4 0 0 16 ..

4. Us³ugi budowlane 0 .. 196 0 .. 7 3 7 147 0 0 5 ..

5. Us³ugi ubezpieczeniowe 1 .. 5 0 .. �31 4 �9 24 0 6 0 5

6. Us³ugi finansowe 15 .. 5 0 .. 6 0 3 3 0 .. 0 5

7. Us³ugi informatyczne

i informacyjne 0 .. 47 0 .. 1 0 1 0 0 0 5 ..

8. Patenty i op³aty licencyjne 0 .. 7 0 .. 1 0 4 0 0 0 4 ..

9. Inne us³ugi dla biznesu 17 22 411 1 .. 87 46 83 43 0 0 50 43

10. Us³ugi osobiste,

rekreacyjne i w sferze kultury 2 .. 6 2 .. 15 0 1 1 0 0 0 5

�ród³o: na podstawie [Eurostat, 2003].

Tabela 4.
Saldo handlu us³ugami Polski z krajami cz³onkowskimi UE w mln EUR w 2001 r.

BLEU DK G EL E F I NL A P FIN S UK

OGÓ£EM �10 90 1195 �1 �27 �175 �148 34 �231 �2 62 53 �122

1. Transport 15 109 613 7 .. �11 0 59 19 2 28 14 69

1.1. Transport morski 7 97 83 8 .. 0 �8 26 9 0 29 10 16

1.2. Transport lotniczy �3 .. �46 �1 .. 9 11 2 �3 0 �1 7 18

1.3. Inny transport .. .. 576 0 .. �20 �3 31 13 2 0 .. 35

2. Podró¿e �3 6 270 �6 .. �32 �74 16 �17 �5 1 90 �24

3. Us³ugi ³¹czno�ci �3 .. 16 �5 .. �2 21 1 �3 0 0 8 ..

4. Us³ugi budowlane �5 .. 161 0 .. �1 �6 �4 1 �1 0 1 ..

5. Us³ugi

ubezpieczeniowe 0 .. �9 0 .. �40 �9 �12 14 0 32 �4 �3

6. Us³ugi finansowe �1 .. �14 0 .. �2 0 1 �5 0 .. 0 �34

7. Us³ugi informatyczne

i informacyjne �1 .. 15 0 .. 0 �3 �6 �4 0 0 �6 ..

8. Patenty i op³aty

licencyjne 0 .. �56 0 .. �15 �3 �11 �3 0 0 �1 ..

9. Inne us³ugi dla

biznesu �13 �15 185 1 .. �65 �74 �4 �66 �1 0 �47 �69

10. Us³ugi osobiste,

rekreacyjne i w sferze

kultury 1 .. 3 2 .. �11 �1 �6 0 0 0 �1 �21

�ród³o: na podstawie [Eurostat, 2003].
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Na podstawie danych, zaprezentowanych w tabeli 2., stwierdziæ mo¿na, ¿e

spo�ród krajów cz³onkowskich Unii Europejskiej najwiêcej us³ug Polska

sprowadzi³a z Niemiec, a najmniej � z Finlandii. Niemcy zajê³y pierwsze

miejsce w wiêkszo�ci rodzajów us³ug z wyj¹tkiem budownictwa, us³ug finan-

sowych oraz us³ug rekreacyjnych, w sferze kultury i us³ug osobistych. Kluczo-

wa rola w sprowadzonych przez Polskê z UE us³ugach budowlanych przypad-

³a Austrii. W przypadku us³ug finansowych odnotowaæ mo¿na dominuj¹cy

udzia³ W. Brytanii. Najwiêcej us³ug osobistych, w sferze kultury i rekreacyj-

nych spo�ród 15 krajów UE Polska kupi³a we Francji i W. Brytanii.

Jak wynika z tabeli 3. najmniej us³ug ogó³em Polska sprzeda³a w 2001 r.

w Portugalii i Grecji, podczas gdy podobnie jak w przypadku polskiego im-

portu najwiêkszym odbiorc¹ us³ug ogó³em z Polski spo�ród krajów Piêtnastki

by³y Niemcy. Bior¹c pod uwagê poszczególne rodzaje us³ug, polski eksport na

rynek niemiecki jedynie w przypadku przewozu lotniczego, us³ug ubezpie-

czeniowych, us³ug finansowych oraz us³ug osobistych, rekreacyjnych i w sfe-

rze kultury nie osi¹gn¹³ najwy¿szej warto�ci w�ród krajów UE. Najwa¿niej-

szym odbiorc¹ polskich us³ug transportu lotniczego by³a bowiemW. Brytania.

Najwiêkszym importerem polskich us³ug ubezpieczeniowych zosta³a nato-

miast Austria. Pierwsze miejsce pod wzglêdem udzia³u w imporcie z Polski

us³ug finansowych przypad³o Belgii i Luksemburgowi. Natomiast Francja

sta³a siê dominuj¹cym importerem z Polski us³ug osobistych, rekreacyjnych

i w sferze kultury.

Zamieszczone w tabelach 2. i 3. dane sugeruj¹, ¿e w 2001 r. Grecja i Portu-

galia nie by³y istotnymi partnerami handlowymi dla Polski. Dwustronny han-

del us³ugami miêdzy Polsk¹ i Portugali¹ oraz miêdzy Polsk¹ i Grecj¹ skon-

centrowany by³ w badanym okresie na wybranych typach us³ug, podczas gdy

pozosta³e rodzaje us³ug w ogóle nie by³y przedmiotem handlu Polski z tymi

krajami. Polska nie eksportowa³a do tych krajówm.in. us³ug transportu lotni-

czego, us³ug ³¹czno�ci, us³ug budowlanych, us³ug ubezpieczeniowych, us³ug

finansowych czy te¿ us³ug informatycznych i informacyjnych.

W przypadku pozosta³ych krajów równie¿ niektóre us³ugi nie by³y przed-

miotem eksportu czy importu, czy w ogóle wymiany handlowej. Dotyczy to np.

Belgii�Luksemburga, które nie wykaza³y ¿adnego eksportu do Polski us³ug

transportu morskiego. Podobnie Polska nie importowa³a ze Szwecji us³ug

transportu lotniczego, a z Finlandii� us³ug innego transportu i us³ug budow-

lanych.

Natomiast z informacji zawartychw tabeli 4. wynika, ¿e Polska by³a impor-

terem netto us³ug ogó³em z nastêpuj¹cych krajów: Austria, Belgia�Luksem-

burg, Francja, W³ochy, Portugalia, Grecja, W. Brytania i Hiszpania. Najwiêk-

sze dodatnie saldo handlu z UE Polska wypracowa³a w wymianie dwustron-

nej z Niemcami, a najwy¿sze ujemne odnotowa³a w handlu z Austri¹.

Podsumowuj¹c, udzia³ Polski w handlu z poszczególnymi pañstwami

cz³onkowskimi UE nie jest jednakowy, a zaobserwowane ró¿nice sugeruj¹, ¿e

miêdzy tymi krajami wystêpuje ró¿ny stopieñ i zakres specjalizacji w �wiad-
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czeniu us³ug. Spodziewaæ siê nale¿y, ¿e te ró¿nice odzwierciedlaj¹ skalê

posiadanej przez te pañstwa przewagi komparatywnej.

4. Pojêcie przewagi komparatywnej i metoda jej zmierzenia
Przewaga komparatywna polega na tym, ¿e kraj jest zdolny do wytworze-

nia danego produktu wzglêdnie taniej w stosunku do innych produktów w po-

równaniu z innym krajem. Zgodnie z istot¹ zasady przewagi komparatywnej

okre�lony kraj eksportuje g³ównie te dobra i us³ugi, w których posiada prze-

wagê komparatywn¹ i sk³ania³ siê do importu tych, gdzie takiej przewagi nie

posiada. Prawdziwo�æ tej zasady dla handlu dobrami w warunkach doskona-

³ej konkurencji znajduje uzasadnienie w klasycznych teoriach handlu miê-

dzynarodowego. Koncepcjê przewagi komparatywnej mo¿na równie¿ przy-

wo³aæ w kontek�cie handlu us³ugami. Za pomoc¹ tej zasady mo¿na bowiem

wyja�niæ model miêdzynarodowego obrotu us³ugowego, który realizowany

jest w warunkach doskona³ej konkurencji i którego �ród³em s¹ ró¿nice w za-

sobno�ci czynników produkcji7. Aby zidentyfikowaæ przewagê komparatywn¹

danego kraju, zazwyczaj dokonuje siê analizy modelu jego specjalizacji eks-

portowej przy za³o¿eniu, ¿e model handlu odzwierciedla zarówno wzglêdne

koszty, jak i ró¿nice w czynnikach pozacenowych, takich, jak np. jako�æ.

W literaturze przedmiotu najczê�ciej w tym celu wykorzystywany jest indeks

�Ujawnionej Przewagi Komparatywnej� (ang. Revealed Comparative Advan-

tage� RCA), którego autorem jest Bela Balassa [1965, s. 99�125]. Miernik ten

mo¿na wyraziæ w nastêpuj¹cy sposób:
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Aprzedstawia wielko�æ eksportu sektora j kraju A, a XA to ca³kowity

eksport us³ug kraju A. i XREF oznaczaj¹ analogiczne warto�ci dla grupy kra-

jów bêd¹cej punktem odniesienia. Warto�æ RCA wiêksza ni¿ 100 oznacza, ¿e

kraj posiada ujawnion¹ przewagê komparatywn¹ w produkcji tego konkret-

nego typu us³ugi, tj. specjalizuje siêw eksporcie tej us³ugi. Je¿eli za�RCA jest

mniejsze ni¿ 100, to kraj A nie posiada takiej przewagi i jest wzglêdnie niewy-

specjalizowany w eksporcie tego produktu. Warto�æ równa 100 oznacza, ¿e

kraj nie specjalizuje siê w handlu konkretn¹ us³ug¹.
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5. Ujawniona przewaga komparatywna Polski w handlu

us³ugami z Uni¹ Europejsk¹
Bior¹c pod uwagê dostêpno�æ danych statystycznych tabela 5. przedstawia

wska�nik ujawnionej przewagi komparatywnej Polski w handlu us³ugami

wobec Unii Europejskiej w okresie 1999�2002, przy czym jako punkt odnie-

sienia obrana jest Unia Europejska licz¹ca 15 krajów cz³onkowskich. Na pod-

stawie analizy danych zaprezentowanych w tej tabeli sformu³owaæmo¿na kil-

ka wniosków.

Tabela 5.
Indeks �Ujawnionej Przewagi Komparatywnej� Polski w handlu us³ugami z krajami UE�15

w okresie 1999�2002

SEKTOR/ROK 1999 r. 2000 r. 2001 r. 2002 r.

1. Transport 128 102 129 157

1.1. Transport morski 112 88 97 116

1.1.1. Transport morski osób 41 12 28 26

1.1.2. Transport morski ³adunku 155 104 114 140

1.1.3. Inne us ugi pomocnicze w transporcie morskim 21 31 32 31

1.2. Transport lotniczy 86 54 64 84

1.2.1. Transport lotniczy osób 74 67 85 117

1.2.2. Transport lotniczy ³adunku 28 18 33 43

1.2.3. Inne us³ugi pomocnicze w transporcie lotniczym 147 33 23 19

1.3. Inny transport 231 225 316 368

1.3.1. Transport kolejowy 659 662 998 994

1.3.2. Transport drogowy 156 143 190 232

1.3.3. Transport wodny �ródl¹dowy 110 101 111 102

1.3.4. Transport ruroci¹gowy i przesy³ energii elektrycznej 814 709 1971 1936

2. Podró¿e 128 190 173 160

3. Us³ugi ³¹czno�ci 215 103 85 73

4. Us³ugi budowlane 129 114 180 234

5. Us³ugi ubezpieczeniowe 257 91 74 53

6. Us³ugi finansowe 28 13 26 20

7. Us³ugi informatyczne i informacyjne 11 16 19 23

7.1. Us³ugi informatyczne 8 13 17 19

7.2. Us³ugi informacyjne 24 34 39 48

8. Patenty i op³aty licencyjne 9 10 16 11

9. Inne us³ugi dla biznesu 60 51 50 48

9.1. Us³ugi handlowe i inne us³ugi zwi¹zane z handlem 4 16 7 23

9.1.1. Us³ugi handlowe 27 9 �11 1

9.1.2. Inne us³ugi handlowe i zwi¹zane z handlem 12 21 22 38
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SEKTOR/ROK 1999 r. 2000 r. 2001 r. 2002 r.

9.2. Us³ugi wynajmu 26 10 20 22

9.3. Ró¿ne us³ugi dla biznesu, profesjonalne i techniczne 82 64 64 55

9.3.1. Us³ugi prawnicze, rachunkowo�ci, doradztwa w zakresie zarz¹dzania

i us³ugi w zakresie public relations 93 50 47 38

9.3.2. Reklama, badanie rynku i badanie opinii publicznej 24 26 31 20

9.3.3. Badania i rozwój 12 8 12 16

9.3.4. Us³ugi architektoniczne, in¿ynieryjne i inne us³ugi techniczne 32 30 37 57

9.3.5. Us³ugi w rolnictwie, górnictwie i us³ugi obróbki na miejscu 205 152 185 167

9.3.6. Inne ró¿ne us³ugi dla biznesu, profesjonalne i techniczne 204 162 157 119

10. Us³ugi osobiste, rekreacyjne i w sferze kultury 71 41 60 52

10.1. Us³ugi audiowizualne i us³ugi z nimi zwi¹zane 72 28 33 26

10.2. Inne us³ugi osobiste, rekreacyjne i w sferze kultury 68 62 101 94

�ród³o: Obliczenia w³asne na podstawie danych [OECD, 2004].

Po pierwsze, Polska utraci³a swoj¹ przewagê komparatywn¹, któr¹ posia-

da³a w badanym okresie w czterech nastêpuj¹cych typach us³ug: us³ugi po-

mocnicze w transporcie lotniczym, us³ugi ³¹czno�ci (obejmuj¹ce us³ugi tele-

komunikacyjne, pocztowe i kurierskie), us³ugi ubezpieczeniowe oraz w kate-

gorii innych us³ug osobistych, rekreacyjnych i w sferze kultury (m.in. us³ugi

�wiadczone przez muzea i biblioteki).

Po drugie, w 2002 r. Polska osi¹gnê³a przewagê komparatywn¹ nad Uni¹

Europejsk¹ w dziedzinie przewozu lotniczego pasa¿erów, przy braku takiej

przewagi w poprzednich latach.

Po trzecie, Polska utrzyma³a w badanym okresie swoj¹ przewagê kompa-

ratywn¹w �wiadczeniu nastêpuj¹cych us³ug: transport morski frachtu; trans-

port kolejowy; transport drogowy; transport wodny �ródl¹dowy; transport ru-

roci¹gowy i przesy³ energii elektrycznej; podró¿e; us³ugi budowlane; us³ugi

w rolnictwie, w górnictwie i us³ugi obróbki na miejscu oraz ró¿ne inne us³ugi

profesjonalne, techniczne oraz dla biznesu.

Wymieniona na tej li�cie kategoria �us³ugi w rolnictwie, w górnictwie

i us³ugi obróbki na miejscu� obejmuje m.in. us³ugi zwi¹zane z rolnictwem,

le�nictwem, polowaniem, rybo³ówstwem, wydobywaniem i poszukiwaniem

surowców naturalnych (np. takie jak geodezyjne i geologiczne), górnictwem

oraz us³ugi konserwacyjne i naprawcze, us³ugi odprowadzania �cieków, usu-

wania odpadów czy te¿ us³ugi sanitarne. Do kategorii �ró¿nych innych us³ug

profesjonalnych, technicznych oraz dla biznesu� zalicza siê wszystkie niewy-

mienione gdzie indziej w klasyfikacji us³ugi tego rodzaju, w tym wynajem

personelu, us³ugi ochrony osób i mienia, us³ugi detektywistyczne, us³ugi t³u-

maczeniowe, us³ugi fotograficzne i us³ugi sprz¹tania.

Bior¹c pod uwagê dynamikê wska�nika RCA w badanym okresie, zauwa-

¿yæ mo¿na, ¿e tendencja malej¹ca charakteryzowa³a przede wszystkim kate-
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goriê �innych us³ug profesjonalnych, technicznych oraz dla biznesu�. W przy-

padku utrzymania siê tego trenduw kolejnych latach niemo¿nawykluczyæ te-

go, i¿ Polska ostatecznie utraci swoj¹ przewagê w �wiadczeniu tych us³ug.

Porównuj¹c warto�ci wska�nikaRCAw 2002 r. z rokiem 1999 r. zaobserwowaæ

mo¿na wzrost przewagi komparatywnej Polski w transporcie kolejowym,

transporcie drogowym oraz transporcie ruroci¹gowym (wraz z przesy³em

energii elektrycznej), a tak¿e w podró¿ach oraz us³ugach budowlanych. W po-

równaniu z 1999 r. Polska zmniejszy³a swoj¹ przewagê komparatywn¹ nad

Uni¹ Europejsk¹ w transporcie morskim frachtu, transporcie wodnym �ród-

l¹dowym i w kategorii �us³ugi w rolnictwie, w górnictwie i us³ugi obróbki na

miejscu�.

Przedstawiony w tabeli 5. wska�nik ujawnionej przewagi komparatywnej

Polski na tle Unii Europejskiej informuje o tym, gdzie Polska posiada³a prze-

wagê komparatywn¹ nad Uni¹ Europejsk¹ jako ca³o�ci¹. Mo¿na przypusz-

czaæ, ¿e poszczególne kraje cz³onkowskie tego ugrupowania integracyjnego

mog¹ specjalizowaæ siê w �wiadczeniu tych samych us³ug, co Polska, co te¿

powinny wykazaæ ich indeksy RCA.

6. Ujawniona przewaga komparatywna poszczególnych krajów

UE we wspólnotowym handlu us³ugami
Przyjmuj¹c podobnie jak dla Polski za punkt odniesienia UE jako ca³o�æ,

w tabeli 6. przedstawiam indeks RCA dla wybranych krajów cz³onkowskich

UE za 2002 r. Porównuj¹c te warto�ci mo¿na zauwa¿yæ, ¿e niektóre kraje

cz³onkowskie UE s¹ potencjalnie powa¿nymi konkurentami dla polskich eks-

porterów us³ug, co szczególnie odczuwalne powinno byæ od 1 maja 2004 r.,

kiedy Polska sta³a siê formalnie cz³onkiemUE i zlikwidowane zosta³y w zasa-

dzie wszystkie istniej¹ce dotychczas bariery wewzajemnymhandlu us³ugami

miêdzy Polsk¹ a UE.

Tabela 6.
Indeks �Ujawnionej Przewagi Komparatywnej� poszczególnych krajów UE we wspólnotowym

handlu us³ugami w 2002 r.

SEKTOR/KRAJ B LU DK D EL E F IRL I NL A P FIN S UK

1. Transport 107 38 263 118 194 72 105 27 73 152 78 89 115 104 67

1.1. Transport morski 131 22 481 96 444 39 61 8 80 153 4 24 152 133 58

1.1.1. Transport morski osób 7 10 .. 66 157 19 103 75 12 9 .. 0 1345 99 246

1.1.2. Transport morski ³a-

dunku 137 28 .. 107 526 36 57 5 44 133 .. 16 82 156 46

1.1.3. Inne us³ugi pomoc-

nicze w transporcie mor-

skim 132 3 .. 58 151 56 72 9 249 268 .. 61 216 42 75

1.2. Transport lotniczy 42 60 .. 155 19 115 122 62 61 120 85 149 113 51 98

1.2.1. Transport lotniczy

osób 32 13 .. 164 0 112 114 74 32 143 .. 162 119 70 96
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SEKTOR/KRAJ B LU DK D EL E F IRL I NL A P FIN S UK

1.2.2. Transport lotniczy

³adunku 91 403 .. 160 0 30 189 11 19 174 .. 82 104 42 41

1.2.3. Inne us³ugi pomocnicze

w transporcie lotniczym 46 10 .. 129 0 164 108 58 157 36 .. 148 100 6 133

1.3. Inny transport 177 26 .. 92 23 59 158 0 80 208 213 106 45 144 26

1.3.1. Transport kolejowy 131 .. .. 103 5 37 284 .. 112 .. .. 29 0 52 22

1.3.2. Transport drogowy 183 .. .. 68 15 71 .. .. 115 .. .. 135 59 183 28

1.3.3. Transport wodny

�ródl¹dowy 3 .. .. 83 0 0 .. .. 0 987 .. 0 0 0 0

1.3.4. Transport ruroci¹go-

wy i przesy³ energii

elektrycznej 246 .. .. 202 4 26 .. .. 0 25 .. 45 0 0 48

2. Podró¿e 68 40 80 67 181 200 139 41 165 51 118 224 90 70 60

3. Us³ugi ³¹czno�ci 195 143 .. 59 46 66 117 184 74 120 80 113 160 117 100

4. Us³ugi budowlane 143 26 .. 170 39 66 154 3 123 200 81 103 175 87 9

5. Us³ugi ubezpieczeniowe 32 105 .. 170 19 49 29 313 55 13 95 19 3 53 199

6. Us³ugi finansowe 87 887 .. 60 5 33 19 142 16 22 37 23 .. 32 233

7. Us³ugi informatyczne

i informacyjne 115 26 .. 113 9 92 32 850 15 59 9 18 180 143 79

7.1. Us³ugi informatyczne 127 26 .. 129 9 26 .. 975 15 111 .. 1 200 149 78

7.2. Us³ugi informacyjne 37 27 .. .. 9 538 .. 0 10 144 .. 133 42 100 88

8. Patenty i op³aty licencyjne 54 19 .. 112 2 19 119 28 28 109 10 10 273 201 211

9. Inne us³ugi dla biznesu 132 41 55 106 24 70 97 71 114 80 62 41 90 147 121

9.1. Us³ugi handlowe i inne

us³ugi zwi¹zane z handlem 143 39 .. 161 9 31 119 29 173 128 106 36 65 232 49

9.1.1. Us³ugi handlowe 194 87 .. 325 5 15 198 0 15 214 156 2 .. 488 20

9.1.2. Inne us³ugi handlo-

we i zwi¹zane z handlem 110 8 .. 54 11 41 67 49 276 149 74 57 .. 65 68

9.2. Us³ugi wynajmu 44 55 .. 93 5 18 72 629 136 .. 106 44 232 138 25

9.3. Ró¿ne us³ugi dla biznesu,

profesjonalne i techniczne 133 40 .. 92 29 83 93 56 98 .. 49 42 90 125 143

9.3.1. Us³ugi prawnicze, ra-

chunkowo�ci, doradztwa

w zakresie zarz¹dzania

i us³ugi w zakresie public

relations 90 86 .. 126 21 52

..

22 45 .. .. 65 38 72 160

9.3.2. Reklama, badanie

rynku i badanie opinii

publicznej 273 98 .. 67 24 122 54 46 94 .. .. 94 61 98 113

9.3.3. Badania i rozwój 84 2 .. 157 13 34 .. 75 68 .. .. 12 121 287 137

9.3.4. Us³ugi architekto-

niczne, in¿ynieryjne i inne

us³ugi techniczne 75 31 .. 88 0 51 .. 59 83 .. .. 52 118 139 189

9.3.5. Us³ugi w rolnictwie,

górnictwie i us³ugi obróbki

na miejscu 166 11 .. 31 0 20 .. 246 10 .. .. 397 778 95 21
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9.3.6. Inne ró¿ne us³ugi dla

biznesu, profesjonalne

i techniczne 15 12 .. 64 34 96 .. 75 197 550 .. 14 35 154 161

10. Us³ugi osobiste,

rekreacyjne i w sferze kultury 28 34 .. 41 84 40 150 41 44 82 50 47 15 40 157

10.1. Us³ugi audiowizualne

i us³ugi z nimi zwi¹zane 53 68 .. .. 57 35 162 94 32 44 .. 17 13 47 189

10.2. Inne us³ugi osobiste,

rekreacyjne i w sferze kultury 18 16 .. .. 129 91 130 110 94 .. 142 28 156

�ród³o: Obliczenia w³asne na podstawie danych [OECD, 2004].

W transporcie morskim frachtu spo�ród krajów cz³onkowskich UE najpo-

wa¿niejszymi konkurentami Polski s¹ Grecja, Szwecja, Belgia oraz Niderlan-

dy. W transporcie kolejowym najwiêksz¹ przewagê komparatywn¹ na tle UE

uzyska³y: Francja, Belgia oraz W³ochy. Belgia, Szwecja i Portugalia specjali-

zuj¹ siê w przewozie drogowym, jednak na mniejsz¹ skalê ni¿ Polska. Z kra-

jów Unii Europejskiej najbardziej wyspecjalizowane w transporcie wodnym

�ródl¹dowym s¹ Niderlandy. Natomiast w kategorii �transport ruroci¹gowy

i przesy³ energii elektrycznej� odnotowaæ mo¿na znacz¹c¹ rolê Belgii i Nie-

miec. Zaprezentowane w tabeli 6. dane informuj¹ o tym, ¿e wzglêdn¹ przewa-

gê komparatywn¹ w pozycji �podró¿e� osi¹gnê³y: Portugalia, Hiszpania, Gre-

cja i W³ochy oraz w mniejszym stopniu Francja i Austria. Stosunkowo liczna

grupa krajów cz³onkowskich specjalizuje siê w eksporcie us³ug budowla-

nych, a obejmuje ona kolejno: Niderlandy, Finlandiê, Niemcy, Francjê, Bel-

giê i W³ochy. Natomiast przewagê komparatywn¹ w �wiadczeniu us³ug w sek-

torze rolnym, w sferze górnictwa i us³ug obróbki namiejscumia³y: Finlandia,

Portugalia, Irlandia i Belgia. Z tabeli 6. wynika tak¿e, ¿e znacz¹c¹ rolê w wy-

konywaniu innych us³ug dla biznesu, profesjonalnych i technicznych posia-

daj¹: Niderlandy, W³ochy, W. Brytania i Szwecja. Na rynku przewozów lotni-

czych pasa¿erówwzglêdnie najlepiej wyspecjalizowani s¹ przewo�nicy zNie-

miec, Portugalii i Niderlandów.

Co do pozosta³ych sektorów us³ugowych, w których Polska nie specjalizuje

siê, odnotowaæ nale¿y wysok¹ warto�æ przewagi komparatywnej Finlandii

w przewozie morskim osób, Luksemburga w us³ugach finansowych oraz Ir-

landii w �wiadczeniu us³ug informatycznych i us³ugwynajmu.Na rynku us³ug

ubezpieczeniowych konkurencyjni s¹: Irlandia, W. Brytania i Niemcy,

a w us³ugach audiowizualnych � W. Brytania i Francja.

Podsumowuj¹c, akcesja Polski do Unii Europejskiej umo¿liwi zarówno

Polsce, jak i krajom cz³onkowskim tego ugrupowania, pog³êbienie swojej do-

tychczasowej specjalizacji dziêki ujawnionej i zaprezentowanej w tabelach

5. i 6. przewadze komparatywnej. Jednak poza t¹ form¹ specjalizacji, która

ma charakter miêdzyga³êziowy (eksport jednego produktu w zamian za im-

port innego), w handlu us³ugami mo¿e mieæ miejsce tak¿e specjalizacja we-

wn¹trzga³êziowa.
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7. Specjalizacja wewn¹trzga³êziowa i handel

wewn¹trzga³êziowy Polski i krajów cz³onkowskich UE
Poprzez specjalizacjê wewn¹trzga³êziowi¹ rozumie siê specjalizacjê

w okre�lonych odmianach produktu zró¿nicowanego, czyli wiêksz¹ skalê pro-

dukcji jednych odmian na potrzeby popytu krajowego i na eksport oraz

mniejszy zakres produkcji pozosta³ych odmian, które sprowadza siê z zagra-

nicy. Przyczyn¹ powstania tej specjalizacji jest popyt na ró¿norodno�æ, a jej

skutkiem jest handel wewn¹trzga³êziowy, który polega na jednoczesnym eks-

porcie i imporcie produktów identycznych lub podobnych, bêd¹cych bliskimi

substytutami8. Wymiana wewn¹trzga³êziowa wymaga innych ni¿ specjaliza-

cja miêdzyga³êziowa warunków, tj. odrzuca siê homogeniczno�æ produktów

i zak³ada siê brak doskona³ej konkurencji. Dlatego te¿, o ile generalnie mo-

del handlu miêdzyga³êziowego wyja�niæ mo¿na za pomoc¹ zasady przewagi

komparatywnej, w wymianie wewn¹trzga³êziowej zupe³nie inne czynniki

mog¹ decydowaæ o modelu handlu w tej postaci.

Do pomiaru intensywno�ci wymiany wewn¹trzga³êziowej u¿ywa siê naj-

czê�ciej indeksuGrubela�Lloyda [Grubel, Lloyd, 1975, s. 21], któryma postaæ:

Bj = [(Xj + Mj) � |Xj � Mj|]·100/(Xj + Mj)

gdzie Xj oznacza eksport produktu j, Mj jego import, a Bj to miara intensyw-

no�ci handlu wewnatrzga³êziowego, która mo¿e osi¹gaæ warto�ci w przedzia-

le od 0 do 100. Wska�nik wynosi zero, gdy kraj albo importuje produkt X albo

go eksportuje (odpowiada klasycznej sytuacji specjalizacji miêdzyga³êzio-

wej). Miernik Bj równy jest 100, gdy eksport zrówna siê z importem, co ozna-

cza pe³n¹ specjalizacjê wewn¹trzga³êziow¹.

Intensywno�æ handlu wewn¹trzga³êziowego miêdzy krajami zale¿y od

wielu czynników, w�ród których wymieniæ mo¿na proces integracji regional-

nej, podobny lub zbli¿ony poziom rozwoju i podobne struktury popytu, czyn-

niki kulturowe, takie jak wspólnota jêzyka, to¿samo�ci narodowej, tradycji

i historii. Z uwagi na specyfikê samych us³ug oraz rynku us³ug zjawisko hand-

lu wewn¹trzga³êziowego powinno zostaæ w szczególny sposób zaobserwowa-

ne w obrocie us³ugowym. Takim hipotetycznym przyk³adem mo¿e byæ sektor

us³ug turystycznych. Dwa kraje mog¹ byæ ca³kowicie identyczne pod wzglê-

dem kosztów, cen, klimatu, ale z powodu chêci zró¿nicowania konsumenci

ka¿dego kraju wol¹ odpoczywaæ na pla¿ach drugiego kraju.

Na podstawie danych zaprezentowanych w tabeli 7. zaobserwowaæ mo¿na

ró¿ny stopieñ intensywno�ci handlu wewn¹trzga³êziowego miêdzy Polsk¹

a poszczególnymi krajami cz³onkowskimi Unii Europejskiej, jaki wyst¹pi³

w 2001 r. Czysto wewn¹trzga³êziowy charakter mia³a wymiana us³ug trans-

portu morskiego Polski z Francj¹. Pe³n¹ specjalizacjê wewn¹trzga³êziow¹
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odnotowaæmo¿na tak¿e w pozycji �inny transport� z Grecj¹ i Finlandi¹. Iden-

tyczna intensywno�æ handluwewn¹trzga³êziowegowyst¹pi³a równie¿ w obro-

cie us³ugami ³¹czno�ci z Portugali¹ oraz w budownictwie z Austri¹. Polski

eksport zrówna³ siê z importem w sektorze us³ug ubezpieczeniowych w przy-

padku handlu z Belgi¹�Luksemburgiem. Natomiast czysto miêdzyga³êziowy

charakter mia³a wymiana us³ug transportu morskiego z Belgi¹�Luksembur-

giem i Grecj¹, transportu lotniczego z Portugali¹ i Szwecj¹ i innego transpor-

tu z Portugali¹. Podobnie brak handlu wewn¹trzga³êziowego zaobserwowaæ

mo¿na tak¿e np. w wymianie us³ug ³¹czno�ci z Grecj¹ i Belgi¹�Luksembur-

giem, us³ug budowlanych � z Belgi¹�Luksemburgiem i Portugali¹ czy te¿

us³ug ubezpieczeniowych� ze Szwecj¹. Obliczone i zaprezentowanew tabeli

warto�ci indeksu Grubela�Lloyda �wiadcz¹ m.in. o tym, i¿ handel wew-

n¹trzga³êziowy nie wyst¹pi³ w obrocie dwustronnym z Belgi¹�Luksembur-

giem,W³ochami i Austri¹ w sektorze us³ug informatycznych i informacyjnych

oraz w przypadku dwustronnej wymiany innymi us³ugami dla biznesumiêdzy

Polsk¹ a Grecj¹ oraz miêdzy Polsk¹ a Portugali¹.

Tabela 7.

Intensywno�æ handlu wewn¹trzga³êziowego miêdzy Polsk¹ a krajami UE w 2001 r.

sektor/kraj BLEU DK D EL F I NL A P FIN S UK

1. Transport 52 91 42 36 96 100 46 86 50 53 81 71

1.1. Transport morski 0 25 47 0 100 60 50 31 45 81 67

1.2. Transport lotniczy 40 57 87 69 75 93 0 86 0 86

1.3. Inny transport 100 88 94 37 84 0 100 38

2. Podró¿e 90 57 80 25 75 80 43 83 67 95 29 90

3. Us³ugi ³¹czno�ci 0 83 0 88 16 80 73 100 67

4. Us³ugi budowlane 0 30 93 50 78 100 0 89

5. Us³ugi ubezpieczeniowe 100 53 47 59 0 77

6. Us³ugi finansowe 97 42 86 80 55 23

7. Us³ugi informatyczne

i informacyjne 0 81 0 25 0 63

8. Patenty i op³aty licencyjne 100 100 12 0 42 0 89

9. Inne us³ugi dla biznesu 72 75 71 0 73 55 98 57 0 68 55

10. Us³ugi osobiste, rekreacyjne

i w sferze kultury 67 100 67 0 73 0 25 100 0 32

�ród³o: obliczenia w³asne na podstawie danych [Eurostat, 2003].

Wymiana us³ugowa Polski z krajami Unii Europejskiej w badanym roku

mia³a miejsce zarówno w postaci handlu wewn¹trzga³êziowego, jak i miêdzy-

ga³êziowego, przy czym stopieñ tej wzajemnej relacji nie by³ identyczny.

W niektórych sektorach us³ugowych obrót us³ugowy Polski z konkretnym kra-
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jem UE by³ realizowany wy³¹cznie w postaci miêdzyga³êziowej, podczas gdy

z innym krajem wymiana us³ugami by³a w pe³ni jednokierunkowa.

Podsumowanie
Obecnie zarówno struktura polskiego importu, jak i eksportu us³ug do UE

by³a dotychczas podobna, zdominowana przez inne us³ugi dla biznesu, podró-

¿e oraz inny transport. Polska, która jest eksporterem netto us³ug ogó³em,

osi¹gnê³a nadwy¿kê eksportu nad importem w kategorii �podró¿e�, budow-

nictwie i us³ugach ³¹czno�ci oraz w ga³êzi transportu morskiego i innego

transportu (obejmuj¹cego m.in. przewóz drogowy, transport kolejowy, trans-

port wodny �ródl¹dowy oraz transport ruroci¹gowy).

Spo�ród 15 krajów cz³onkowskichUnii Europejskiej najwa¿niejszym part-

nerem Polski s¹ Niemcy.

Polska jest konkurencyjna w stosunku do UE jako ca³o�ci przede wszyst-

kimw podró¿ach, transporciemorskim frachtu, transporcie kolejowym, tran-

sporcie drogowym, transporcie ruroci¹gowym z uwzglêdnieniem przesy³u

energii elektrycznej, us³ugach budowlanych, a tak¿e w kategorii �us³ugi

w rolnictwie, w górnictwie i us³ugi obróbki namiejscu� oraz �ró¿ne inne us³u-

gi profesjonalne, techniczne oraz dla biznesu�. W �wiadczeniu tych samych

us³ug specjalizuj¹ siê tak¿e niektóre kraje cz³onkowskie Unii Europejskiej,

któremog¹ byæ powa¿nymi konkurentami polskich us³ugodawców. Dotyczy to

szczególnie przewozów morskich ³adunków, podró¿y, us³ug w rolnictwie,

w górnictwie i obróbki na miejscu oraz ró¿nych innych us³ug profesjonal-

nych, technicznych oraz dla biznesu.

Handel us³ugami miêdzy Polsk¹ a krajami cz³onkowskimi Unii Europej-

skiej ma nie tylko charakter miêdzyga³êziowy, ale tak¿e wystêpuje w postaci

wymiany wewn¹trzga³êziowej o ró¿nym stopniu intensywno�ci.

Przyst¹pienie przez Polskê do Unii Europejskiej wp³ynie na stopieñ kon-

kurencyjno�ci Polski w handlu us³ugami. Z jednej strony, Polska bêdzie mog-

³a wykorzystaæ swoj¹ dotychczasow¹ przewagê komparatywn¹ i pog³êbiæ swo-

j¹ specjalizacjê miêdzyga³êziow¹. Z drugiej � powinien nast¹piæ dalszy

wzrost znaczenia handlu wewn¹trzga³êziowego Polski z pozosta³ymi cz³onka-

mi Unii Europejskiej. O tym, jaki bêdzie ostatecznie kszta³t modelu tej wy-

miany i jakie miejsce ostatecznie zajmie Polska jako eksporter us³ug na ryn-

ku UE bêdzie mo¿na powiedzieæ dopiero po przeanalizowaniu danych staty-

stycznych informuj¹cych o wielko�ci handlu us³ugami w nastêpnych latach,

a zatem ju¿ po akcesji Polski do Unii Europejskiej.
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A b s t r a c t Poland�s Services Trade with the European Union During the Preaccession

Period

The fact that, since 1 May 2004, Poland has the status of European Union mem-

ber involves certain consequences for Poland�s competitiveness in the inter-

national services trade market. What competitive position will Poland finally

occupy among the EU countries in the postaccession period will to a large ex-

tent depend on Poland�s present position in the services trade with the EU

countries. So, the paper tries to present, on the basis of the most recent avail-

able statistical data published by the OECD and Eurostat, the size and struc-

ture of Poland�s services trade with the EU countries during the preaccession

period and, basing on these data, analyzes the degree of Poland�s competitive-

ness in the services trade with the EU countries in the years preceding Po-

land�s accession to this integration group. In the paper, the size and structure

of the export and import of services as well between Poland and the European

Union as a whole as between Poland and individual EU countries are pre-

sented and the service sectors are identified in which Poland enjoys a compar-

ative advantage and those in which there is no such advantage. Also, kinds of

services are identified in which some EU countries specialize and, conse-

quently, are Poland�s competitors. The paper also deals with the phenomenon

of the intrabranch trade as a kind of international exchange alternative to the

interbranch trade, that in a particular way refers to the turnover of services.
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